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El6sz6
Az influencer jelentése: véleményvezér.

A véleményvezér a kommunikacidelméletben olyan befolydsos - vagy annak tartott -
személy, aki az informaciokat masoknak interpretalja. A fogalmat Elihu Katz és Paul Felix
Lazarsfeld hasznaltak el6szor egy 1955-6s tanulmanyukban, akik a tomegkommunikacids
eszkozok véleménybefolyasolo funkcidjat kutattak, és azt mutattak ki, hogy az emberek
dontéseit sokkal inkabb a véleményiranyitok befolyasoljak, mintsem a média.

A hirdetések torténelmi adatai kozott az elsé influencerekként az egyhazi és vilagi
vezetOket emlitik, ami nem is meglepd hiszen a kdzépkori emberek szamara 6k voltak a
legismeretebb és legbefolyasosabb emberek. Hatasukra pedig a gyodgyszerek
megjelenésekor hatalmas szilikség volt, hiszen tomegekhez eljutottak és megtudtak
gy0Ozni a kétkedoket az Uj gyogymod sikerességérdl. Viszont elsd valds terméket és céget
reklamozd személy Nancy Green volt akit az R.T. Davis Miling vallalat kért fel 1890-ben,
hogy legyen a Jemina nagynéni nevi palacsinta lisztkeverékiik arca, ami altal egy egyedi
és hires markat sikeriilt teremteni. Nancy Green -t ezaltal nem csak az elsé uttordje volt
ennek a szakmanak, de 6 volt az elsd olyan afro amerikai modell, aki befolyasolta
generacidk palacsinta mix vasarlasi szokasait.

Az internet és a social média megadta a lehet6séget hogy ne csak a szomszédot tudjuk
megkérdezni egy termék hatasairél, de régi gyerekkori osztalytarsunkat, st igazabdl
barki egyszerd felhasznalét, aki pont olyan gondokkal kiizd mint mi. Ezt az igényt
kihasznalva jelent meg az Amazon Facebookkal 0sszekapcsolt szolgaltatasa, ahol a
vasarlok véleményt irhattak, és informalédhattak hogy ismerdseik mit és mikor
vasarolnak. Jelen id6szakban a vasarléi kozosség szinte minden vasarlas el6tt
bizonyitékot gylijt és hiteles hangokat keres, akikben bizhat. Informacidjukat
Facebookrdl, Instagramrol, YouTube-rdl szerzik, mikézben ezeken a platformokon is csak
mindségi tartalmat hajlandéak fogyasztani. Igy jelenhettek meg az insta anyukak, az
onjelolt szakacsok és modellek akik ugyan csak par ezer kovetével rendelkeznek, de
hangjuk egyedi és hiteles, jol beallitott képeikkel pedig vasarlasra 0sztonzik kovetdiket.
Ahogy kezdett elterjedni hogy egyre tobb mindenki ir véleményt a termékekrodl,
szolgaltatasokrodl, kezdett elveszni ismét a hatas, amit sok cég ellensulyoz marka-
nagykovetekkel a vildg minden részérél.

A kovetkezo oldalakon a kifejlddott Influencer Marketing fogalmi kereteit talaljatok meg,
amit az IAB Hungary Influencer munkacsoportja azzal a céllal készitzett, hogy konnyebb
legyen tovabbiakban a szakmai parbeszéd hirdet6-ligynokség-tanacsado-influencer
kozott. Terveink szerint a fogalomtarat feliilvizsgalni és béviteni fogjuk évente.
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Influencer tipoldégia - kovet8k szama és tipusok szerint a kovetkezd influencereket
kilonboztetjik meg:

Megainfluencer
Alegnagyobb koévetotaborral rendelkezé influencerek megnevezése.

1.000.000 koveté felett tekintjiik Magyarorszagon Megainfluencernek az
érintetteket.

Makroinfluencer
A nagyobb koévetétaborral rendelkezé influencerek megnevezése.

100.000-1.000.000 kozotti kovetétaborral rendelkezé influencerek megnevezése.
Az egyes méret szerinti besorolasok nem jelentenek kizarélagos mindsitést az egyes
influencerek kézott, csupan az egyik értékelési szempont.

Microinfluencer
A kozepes kovetdtaborral rendelkezd influencerek megnevezése.

1.000-100.000 kozotti kovetdtaborral rendelkezd influencerek megnevezése. Az
egyes méret szerinti besorolasok nem jelentenek kizarélagos mindsitést az egyes
influencerek k6zott, ez csupan az egyik értékelési szempont.

Nanoinfluencer
A legkisebb kovetdotaborral rendelkezd influencerek megnevezése.

1.000 alatti kovet6taborral rendelkez6 influencerek megnevezése. Az egyes méret
szerinti besorolasok nem jelentenek kizar6lagos mindsitést az egyes influencerek
kozott, ez csupan az egyik értékelési szempont. A legkisebb kovetStaborral
rendelkez6k mindsitésének a legfontosabb eleme, hogy az adott célcsoport amugy
mekkora és ott mekkora a befolyasa az érintett személynek.

Niche influencer
Behatarolhat¢, sziik témakort feldolgozé véleményvezér.

Olyan influencer, akinek a tartalmai - és igy a mondanival6ja és a kovet6tabora is -
egy behatarolhato, sziik témakort olel fel, fiiggetleniil az influencer kovetdinek
szamatdl. Illyen médon a niche influencer az ugyanezen témakorben érdekelt
markak szamara értékesebb lehet, mint az altalanosabb témakat feldolgozo, akar
nagyobb elérésii influencer.
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Audience Brand Affinity
Kovet6k marka affinitasa.

Egy adatelemzés eredménye, ami alapjan meg tudjuk allapitani, hogy egy influencer
kovetbinek milyen marka affinitasa van.

Audience Credibility
A kovetok validalasa.

Egy adatelemzés eredménye, ami alapjan meg tudjuk allapitani, hogy egy influencer
kovet6i mennyire valdsak, értékesek.

Dedikalt tartalom
Influencer marketing egyiittmiik6dés soran hasznalt egyiittmiikédési forma.

Influencer marketing egytittmiikodés soran hasznalt olyan tipusu videds tartalom,
ahol a vide¢ teljes tartalmi koncepcidja a hirdetdi iizenetre épiil fel, és tipikusan
nagyon hangsulyos hirdet6i megjelenést takar.

Disclosure
Az influencer és a marka iizleti kapcsolatanak transzparens kozzététele.

A disclosure kozzétételt jelent, ami az influencer marketing kontextusaban az
influencer tartalmat valamilyen formaban tdmogat6 vagy ahhoz kapcsolddé
markanak és az uizleti kapcsolat természetének megjelolését takarja. Az influencer
koteles transzparenciat vallalni a fogyaszték/felhasznalok felé, kozzétenni, mely
markatol és milyen ellenszolgaltatasban részesiilt, legyen az ajandék vagy pénzbeli
juttatas. E gyakorlat soran eleget Kkell tennie "a vilagos és értheté megfogalmazas
kovetelményének" (GVH 2017). A disclosure vagy kozzététel ebben az értelemben a
hirdetésmegjelolés fogalmaval rokon.

Emlitett tartalom (mention)
Influencer marketing egyiittmiik6dés soran hasznalt egyiittmiik6dési forma.

Influencer marketing egytlittmiikodés soran hasznalt olyan tipusu videds tartalom,
ahol az influencer meglévd, sajat tartalmi koncepciojaba illeszkedik egy tipikusan
rovidebb hirdetdi iizenet.

2019. majus 4



Influencer marketing - fogalomtar Iqb

Fake-follower
Mesterséges, nem valds koveto.

Fake-followernek hivjuk azokat a kovet6ket, akiknek az accountja csak abbodl a
célbol lett létrehozva, hogy képesek legyenek masok accountjainak kovetésére,
ezzel latszolag duzzasztva egy adott account elérését, kovetGtaborat.

Fan
Az influenszer altal elért kovet6k legjobban befolyasolt része.

Az influenszerek kovet6i koziil kiemelkednek azok a személyek akik nem csupan
figyelemmel kovetik az influenszert, de bejegyzéseiket tovabb is adjak sajat
kornyezetliknek, kifejezik pozitiv megitélésiiket. Az influenszerek szamara az egyik
fontos cél lehet ezek szamanak novelése.

Hitelesség

Jellemvonas, amelyet az adott személy, csoport vagy szervezet birtokol egy
célcsoport szemében.

Azon jellemvonas, amely az adott személy, csoport vagy szervezet megbizhatdsagat,
elfogadottsagat jelenti az Ot elismerd, koévetd csoporton belil, de nem
szlikségszerlien érvényes ez a statusz az egész tarsadalomra. A hitelesség alapja
lehet az igazolt, elismert becsiiletesség és igazmondas, eredetiség vagy éppen az
autentikussag (hozzaértés).

Influencer
Az Influencer marketingben érintett tartalomel6allitéo megnevezése.

Az influencer egy olyan személy, aki a sajat médiafeliiletén - melyet sajat maga
népszerisitésére hozott létre - Kkeresztiil kozvetlen hatast tud gyakorolni
kovet6taborara és kozvetetten szélesebb kozonségre is (megosztasok,
médiamegjelenések stb.).

Influencer guide (Dos&Donts)

Az influencer marketing egyiittmiikodés soran alkalmazott sorvezet6,
tamogato 6sszefoglalo.

Egy szerzddéses egylittmiikodés keretében a koncepcié briefje valamint a marka
ASZF-je, etikai kddexe és elvarasai, tovabba a platform és orszag szabalyzata alapjan
készitett irasos anyag (altaldban a szerzd6dés része, melléklete), melyet a kreator a
tartalomgyartas el6tt megkap, tudomasul vesz, és melyet a tartalom készitésekor és
publikalasakor betart. Ez az irasos anyag tartalmazza azt, amit a tartalomban
vizudlisan és/vagy széban: mutatnia kell, ami nem jelenhet meg, a f6bb értékeket, a
fobb lizeneteket, és a legfontosabb tageket és egyéb jeloléseket.
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Influencer marketing

Els6sorban a social médiaban megvalosuld0 kommunikaciés gyakorlat
Osszefoglalo megnevezése.

Olyan hirdet6i aktivitds, amely az influencer személyiségén, befolyasan és
hitelességén keresztiil, annak sajat médiafeliiletén szélitja meg annak
kovet6taborat, kozvetitve a hirdeté markajat/imidzsét/lizenetét - jellemzden az
influencer altal készitett tartalommal.

Influencer marketing iligynokség

Olyan iigynokségi forma, amelynek elsddleges, kozponti tevékenysége az
influencerekkel valo egyiittmiik6désbdl szarmazik.

Olyan tUgynokségi forma, amelynek els6dleges, kozponti tevékenysége az
influencerekkel val6é partneri egyiittmi{ikodésbdl szarmazik. Ennek keretén beliil
rendszerint talent menedzsment, szponzoracidés és reklam egyilittmi{ikodések
értékesitése és projektmenedzsmentje, szerz6i jogok Kkezelése, koz0s
tartalomgyartas val6sul meg iparagi szakértdk, projektmenedzserek altal.

Influencer Marketplace
Digitalis feliilet, ahol a hirdetdk és a influencerek iizletkotése megvaldsulhat.

Egy olyan website ami MCN fiiggetleniil 6sszegylijti az influencereket és egy
feliileten teszi elérhetévé hirdet6k és ligynokségek szamara. A f6 célja a hirdetdk és
influencerek kozotti megallapodasok kezelése, létrehozasa.

Influencerkampany-analitika
Influencer kampanyt értékeld kimutatas.

Olyan elemzés, amely egy adott kampanyt értékel piac, demografia, social channel
és érdeklddési kor szerinti koltési, elérési és engagement szempontbol, lokalisan és
globalisan.

Kizarodlagossag

Adott piaci kategorian beliill a versenytarsak Kizarasanak vallalasa adott
markaval zajlé egyiittmiikodés id6szakaban.

Adott piaci kategorian belil a versenytars marka, kategoria, termék vagy
szolgaltatas kizarasanak vallalasa adott markaval zajlo6 egytittmiikodés id6szakaban
vagy azt kovetd id6szakot meghaladdan is. A vallalt kizarolagossag mértéke eltérhet
a partnerség hosszatol és az influencer abban vallalt szerepétdl (pl. egyszeri
aktivitas vs. nagykoveti szerep).
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Konvergens médiaszemélyiség

Médiatudomanyi alapfogalom, azokat a személyiségeket jelolik ezzel a
meghatarozassal, akik tobb csatornat tudatosan egyszerre alkalmaznak.

Alapvet6en a konvergens médiafejlédést kiaknazo kulturalis és gazdasagi jelenség,
amely azon a felismerésen alapul, hogy tobb platformon (film, TV, radié, online
média) gyakorolt azonos idejli, pArhuzmos jelenlét egyfel6l nagyobb koézonség
elérését teszi lehetdvé (fiatalok, kozépkoruak, iddsek), masfeldl 1j lehetdségeket
nyit a pontosabb targetdlas, az 4j tipusu koézonségkapcsolatok (interakcid) és a
gazdasagossag (hosszu farok elmélet) tekintetében.

Koveto, feliratkozo

A social médiaban kévetonek (follower vagy subscriber) hivjuk, amikor valaki
az adott accountra feliratkozva tamogat vagy csodal egy adott személyt.

A kovet6k (follower vagy subscriber) abbdl a célbdl iratkozik fel egy adott
accountra, hogy az adott csatorna tartalmait rendszeresen fogyaszthassa és nyomon
kovethesse. A kovet6kbdl valhatnak olyan elkotelezett rajongék (fanok), akik az
adott tartalommal interakcioba lépnek - azt likeoljak, kommentelik vagy masokkal
is megosztjak.

Kreator
A tartalomgyartok egy specialis csoportja.

Olyan tartalomgyarté személy, aki kreativ alkot6i munkassaga révén kiemelt,
inspirald szerepet tolt be egy adott témakor, megjelenési feliilet kapcsan.

Markanagykovet

A marka nagykovet (vagy mas néven brand ambassador) a markaismertség és
eladasdsztonzés céljabol alkalmazott entitas.

A hossztu tava egyiittmi{ikdodés soran kiilonb6zd feladatokat lat el, a termék
promdciotdl kezdve az Osszetettebb marketing kampanyok Kkivitelezésén at. Az
egylittmiikodés soran arcaval és értékeivel reprezentdlja a marka misszi6jat és
pozitiv megitélését.
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Médiakonvergencia

Médiatudomanyi alapfogalom, a Kkiilonféle tartalmi megjelenések
o0sszeolvadasat jeloli.

A kiilonb6z6 médaformak, médiaplatformok oOsszetarté fejlédése, amely hibrid
médiumok, médiam{ifajok és felhasznal6i gyakorlatok megjelenésében 6lt format. A
folymatot a digitalis technolégia teszi lehet6vé, de a jelenség nem csak technikai,
hanem felhasznal6i, kulturalis és tarsadalmi szinten is érezteti a hatasat.

Platformised talent management

Digitalis feliillet amely alkalmas o6sszekapcsolni akar tobb influencer
aktivitasait is.

Tobb talent manager (MCN, PR tlgynokség, kiad6 stb) influncer inventory
megjelenitése nemzetkozi influencer marketplace platformokon. Ezaltal
egyszerlibb mix készités és szélesebb korl hirdetdi figyelmet lehet biztositani.

Shout out

Partner, termék bevezetését tamogatéo egyiittmikodés az Influencer
marketingben alkalmazott megoldas.

Egyértelm(i utalas az adott termékre, hirdetdre, tdmogatéra - fiiggetleniil az
influencer oldalain amugy megjelend tartalmaktdl. Els6sorban személyek, fiokok
kovetbi szamanak gyors novelésére alkalmazzak.

Szponzoracio

Marketing egyiittmi{ikodés soran hasznalt olyan tipusu tartalom, amelynek
elkészitését a hirdet6 tamogatja és tipikusan kevésbé hangsulyos hirdet6i
megjelenést takar.

Egylittm{ikddés soran haszndlt olyan tipusu tartalom, amelynek elkészitését a
hirdet6 csak tamogatja. Hatékony eszk6z markaimazs épitésére, hiszen a hirdeté igy
konnyen azonosul a tematikaval, lizenettel az influencer kozonsége korében.
Tipikusan kevésbé hangsulyos hirdet6i megjelenést takar.

Tartalomgyarto

Olyan személy, cég, szervezet, aki ismétl6do id6kozonként tartalmat allit el6
online, vagy offline térben.

Az eléallitott tartalom lehet kép, széveg, vided, hang, vagy ezek kombinacidja. Ezen
meghatarozas egyarant magaban foglalja a hagyomanyos média érintett termékeit,
szereplOit és a social media tartalomkészitdit - fliggetlentil azok finanszirozasi,
jovedelemtermeld képességétdl vagy a kommunikacios céloktol.

2019. majus 8



Influencer marketing - fogalomtar Iqb

TikToker
A tartalomgyartok egy csoportja.

TikTok (korabban Musical.ly) tartalom el6allitd, rovid formatumu videdkat készit.

Véleményvezér

Olyan személy, csoport vagy szervezet, akinek vagy amelynek a véleménye és
viselkedése mértékadonak és kovetendonek itélt, amely presztizst és
befolyast biztosit szamara.

Az ilyen jellegli személy, csoport vagy szervezet, aki vagy amely bizonyos, a
kozosséget foglalkoztaté altalanosabb (értékrendbeli, ideoldgiai, életvitel-, stb.)
vagy egy adott szakteriilethez kapcsoloddé kérdésekben megfogalmazott
vélekedéseivel - és magatartasaval - elismerést, megbecsiilést vivott ki, igy pedig a
kozosség az adott kérdés, kérdéskor vagy szaktertilet hiteles képvisel4jének tekinti.
Véleménye és viselkedése tehat mértékadonak és kovetenddnek itélt, amely
presztizst és befolyast biztosit szamara. Fiiggetlen a statusza attol, hogy milyen
csatornan keresztiil nyilvanul meg, alkalmaz-e sajat vagy mast csatornat, esetleg
nem is kozol tartalmat.

YouTube Content ID

A YouTube-on miikéd6, tartalom és szerzdi jogi viszonyok tisztazasara
szolgal6 eszkoz.

A tartalomtulajdonosok a YouTube-on talalhaté tartalmaik egyszerli azonositasara
és kezelésére a Content ID nevi rendszert hasznalhatjak. A rendszer a YouTube-ra
feltoltott videokat a tartalomtulajdonosok altal bekiildott fajlokbol allé adatbazissal
osszevetve ellendrzi. A YouTube olyan jogkezel6k szamara biztositja a Content ID-
rendszer hasznalatanak lehetdségét, akik megfelelnek bizonyos feltételeknek,
tipikusan ilyen az MCN-ek vagy a nagy média cégek.

YouTube Content Owner/CMS

Nagy szamu YouTube csatorna jogkezelésére alkalmas technolégiai megoldas
YouTube jogkezeld partnerek szamara.

A YouTube altal a jogkezel6 partnerei szamara biztositott technolégiai megoldas,
aminek kereteibe nagy szamu YouTube csatornat vonhat be és jogkezelhet a Content
ID eszkoz segitségével. A rendszerbe bevont YouTube csatorndk bevételeit a
jogkezel6 szedi be és kezeli, valamint hozzaférése keletkezik a csatornak
analitikajahoz és tartalom menedzsment rendszeréhez. A Content Ownerbe bevont
YouTube csatorndk tartalmaiért a jogkezeld visel felel6sséget a YouTube felé.
YouTube Content Ownert a gyakorlat szerint MCN vagy nagy média cég kaphat.

YouTube jogkezelo
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Partneri miikodési forma a YouTube-bal, ahol egy-egy jogkezel6 nagyobb
szamu YouTube csatorna tartalmait jogkezeli.

Ebben a modellben egy-egy jogkezel6é nagyobb szamu, a sajat Content Ownerébe
bevont YouTube csatorna tartalmait jogkezeli a Content ID eszkoz segitségével. Az
egylittmiikodési forma specialis tartalomjogi és felel6sségi viszonyokat tartalmaz a
YouTube, a jogkezel§ és a tartalom tulajdonos kozott, ahol a koztik 1étrejott
megallapodas szerinti vagyoni (hasznositasi) jogok Kkivételével a tartalom
tulajdonosnal maradnak a tartalomjogok, de a jogkezeld visel felelgsséget az altala
jogkezelt tartalmak utan a YouTube felé. Jogkezeldi statuszt, ezzel egylitt YouTube
Content Ownert a gyakorlat szerint vagy MCN vagy nagy média cég kaphat. A
jogkezel6 a nem jogkezel6 altal kezelt YouTube csatornakhoz képest jelent6sen
erdteljesebb tartalom jogokat és szerz6i jogokat védd eszkozokkel (Content ID)
rendelkezik.

YouTube MCN - Multi Channel Network

Olyan cég, szervezet amely els6sorban online videdés platfomokon (pl.
YouTube) iizemeltet haldzatot tartalomgyartokkal egyiittmiikodve.

Olyan cég, szervezet amely a Google-lel valé szerzddéses viszonya alapjan a
YouTube-on ilizemeltet és jogkezel tobbcsatornas haldzatot tartalomgyartékkal
egylttmiikodve. Ennek keretében partnermenedzsmentet, szerzdi jogkezelést,
tartalom monetizalast, keresztpromociokat és tartalomstratégiai tanacsadast nyujt.

YouTuber
Videos tartalomgyarto, aki a YouTube feliiletén rendelkezik sajat csatornaval.

Ezen tartalomgyartd rendszeresen tolt fel sajat gyartasu videdkat. A YouTuber
kozonséget épit és tart fent. A YouTuber annyibél tobb mint egy "egyszerd"
tartalom-kezeld, hogy sajat tartalmat készit és nem masok anyagait kezeli.

2019. majus 10



Influencer marketing - fogalomtar Iab

Szljegyzék
ELGSZO ..oeveeuueeeesueeeesssssessssssssesesssssessssssssesesssss s s s s8££ 8RR R R R R R 2
MEGAINITUEIICET ...ceveeeeeereeeeees et ss s es s ess s s s xRS E SRR et 3
M AKRTOIITURIICET «...cvereeeseeereseeesseeesseesssses s sssse s sss s b eSS R RS E R R R R R 3
MICTOINTTUETICET .vveeereeeeseceruseessseeessseessssesesssssesss s s s es e bR RS R RS R R SRR R RS R R 3
NANOINTTUBIICET ...oerreereeerreeeeeeseeses e sssse s sssesssss s s s s SR s 3
NICHE INTTUBIICET ettt eeseeess s s s s SRS 3
AUdieNnCe Brand AffINIEY ... cceceeesseseessnessseesssesssessssssssesssess s s sssssssss st et ssss s sssssssssssssessans 4
AUAIENCE CTEAIDIIILY uuveuurerrressmserssessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss st st s s sssss s ssssssssssss s sssssssssssssssssssssssssans 4
IDTETa V1= U= N g =1 o) o VOO OSSOSO 4
DISCIOSUTE ...euveeuseeuseeesseeesseeeseeessesessesessse s s s s ss e e eSS xRS e bbb 4
Emlitett tartalom (INENETION) . e eeeseeesseeeseeessessssesssses s sssessssessssessssesessas s sssassssessss e s sasessssessssessasans 4
F AR FOIIOWET ....coueeeecetseceeseeees e isse s s s b b s bR RS8R RS R R RS R R 5
FQTN coorteeurcetseessesess s ees e ss e as s s s ss RS R RS R R RS AR SRR R R SRR R RS R R 5
3 =] (=T < PP 5
TN TUEIICET «.eeeeeeeseeuseeeseeesseeeseeesesessesesses s ss s xRS E £ xR LSRR SRR 5
Influencer guide (DOS&DONES) ..reeieeserereresesess e ssssesesssssss s ss s sssssss st sssses bbb s s 5
[N TUETICET TNATKEEING covvreverrereseeeseeessesesssseesseses s ss e sss s e s bbb 6
Influencer Marketing UGYNOKSEE ... reemeeereermeessneeessesesssesssssessssssssssssssssesssssessssssssssssssssssessssssessssssssaesssases 6
INTUENCET MATKEIPIACE ... ceureereeeeseeesseeesseeesseeessesesses s ss s ss s s e 6
Influencerkampany-analitiKa ... eereeeereeeeseeseess s ss s sssssssssssss s s ssss s sss s ssssesssanes 6
KIZAT OlAZOSSAG cvvurreeeseeessesesssesesssseesssssssssesessssasssssesesssesesss st ER s8R RS RR RS AR RS 6
Konvergens MEAIiaSZemMELYISEF ... .currerrerreesseeessesesssesssssesssssssssssessssssesssssessssssssssssssssssesssmsssessssssssasesesanes 7
O AT O T =) U1 = U (0 /o J 7
K @ATOT .. ceuseeeseeeeseeeesseesesssesssssesssss s b as RS R £ 4 R E RS8R E SRR R R AR AR 7
MATKANAZYROVEL...ccvurreeeueeeemseeessseessssesssssessssssasssssesesssesesssesess et es s ees s es st b s R R R R RS 7
MEAIAKONVEIZEIICIA vvvvureeersseeersseessseessssesessssessssesesssesessssesssesssssesesssesesssessesssesssssessssssssssssesssasesessssssssssesssssesesssssessssssesases 8
Platformised talent MANAZEIMENT .......c.reeeeeerrermrreesseeesseeessseeessssessssssssssssssssssesssssessssssssssssesssssesssssssesssssssssesesases 8
STIOUL QUL .eteeeieeeeeeeesseeeseeesseeesseessee s ssssese s se s bbb £ R AR R R E A8 AR E SRR SRR R R R R R RS R e E0n 8
SZPONZOTACIO c.uuevuereueesseessssssssssssssssessssessssessssssssssssassssssessssessssesssesssssessasessasesssssssseessseessssessssessssssssssssssssssmssssmssssssssssssssssas 8
TATTALOIMZYATTO c.ceuuereeusreeusreessesessesessseeeesssesssssesessssessssse s s s R RS E R ER RS RS RS R SRR R R0 8
IR T ORET cuucvueeeseeesseeeseesssessssesssse s sssseesseeessssessss s s s s s £ R £ R RS SEREE E EEAEEEEREE 9
VBLEIMEINYVEZET ..orceureuueeuneessreesssessseeessseessssesssssssse s s s esseeess s as e8RS £ SRR R AR SRR E LR b 9
YOUTUDE CONEENTE ID eoceeeeeeeeeeeeceseceeesseesaseesssesssse s esss s sssessss s s ss bbb bbb bbb 9
YouTube Content OWNET /CMS ... sssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 9
YOUTUDE JOGKEZELG c.ouurerumeermsrermneeeseeessesessseessssesesssesessseesssssesssssessssssssssssesssssessssssssssssesesssesesss s sesssesesssesesssessssssesesas 9
YouTube MCN - Multi Channel NETWOTK .....cuceeeeseeesmeessseesssessssssesssessssssesssssssssssssssssssssssssssesssssesssssnes 10
Y OUTUDEL «.coueeeeeeeseeeeeuseessse s s ssseeesseeess s s s x££ R AR R SRR R R bRt b e 10
2019. majus 11



Influencer marketing - fogalomtar

Az IAB Hungary Influencer Munkacsoportjanak tagjai 2019 majusaban:

Baittrok Borbala (Gemius)

Barath Andrea (Central Média)
Berényi Konrad (Onlinemarketing.hu)
Bé6das Bianka (Ads Interactive)
Detrekéi Zsuzsa (Telekom)

Erdélyi Péter (Central Média)

Farkas Daniel (Star Network)

Gonczi Petra(Wavemaker)

Hadobas Nora (Post4Rent)

Hinora Ferenc (Positive by Hinora Group)
Horvath David (New Wave Média Group)
[llyés Marton (IKO Digital)

Juhasz Noémi (Post4Rent)

Karady Mariann (Kantar Media)
Kozma Noémi (Mindshare)

Mihalszki Zsuzsanna (Kantar Media)
Pasztor Lilla (OMG)

Péntek Ria (tv2)

Puskar Krisztian (PPH)

Sabjan Johanna (Central Média)

Soros Jézsef (Telekom)

Szab6 Gergd (Special Effects Media)
Szabo6 Zsolt (Special Effects Media)
Varga-Szilagyi Zsolt (Post4Rent)
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Influencer marketing - fogalomtar Iab

IAB Hungary szakszotar

Az IAB Hungary {0 feladatai kozé tartozik a digitalis marketing fejlddésének elGsegitése,
az iparagi sztenderdek hazai meghonositasa, tovabba a tagok folyamatos tajékoztatasa a
szegmens fejleményeirdl.

Kildetésiink teljesitése érdekében szamos kiilonb6z6 eszkozt, szolgaltatast nyudjtunk
egyrészt tagjainknak, masrészt az érdekl6d6knek. Ezek egyike az online szakszétarunk,
ami a http://szotar.iab.hu cimen érhetd el. Szévegezésén és frissen tartasan tobb szakmai
munkacsoportunk is dolgozik.

Id6rél idére tematikus kivonatokat készitiink az interneten elérhet6 szétarbél. Igy késziilt
ez a fogalomtdr is, amelyben az influencer marketing legfontosabb kifejezéseit gy(jtottiik
egybe.

Tovabbi aktualis, friss szakmai definiciokért érdemes ellatogatni a http://szotar.iab.hu
cimre. A szotar honlapjan szivesen fogadunk észrevételeket, visszajelzéseket is az egyes
szocikkekkel kapcsolatban.
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