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A kitoltok demografiai jellemzoi
f 8%

# 92%

3% 4%

m Jelentésen az atlag felett
= Atlag felett
Anyagi helyzet = Atlagosan

Atlag alatt

Jelentésen az atlag alatt
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14 éves vagy fiatalabb 15-16 éves 17-18 éves 19-20 éves

21 éves vagy idésebb

23% 21% 19% 20%

17%
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A kitoltok demografiai jellemzdi axel springer
# 92%

[ ]

T 8%

Régiok

9%

Eszak-Magyarorszag

12%

Eszak-Alfold

9% Kozép-Magyarorszag
Kozép-Dunantul

10%

Nyugat-Dunantul

7% Dél-Alfold
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TikTok-hasznalat

Napi hasznal6k 'n' 56% '#64%

A magyarok slrln hasznaljak a fellletet, de viszonylag kevés mas
felhasznalot kovetnek: a férfiak 56%-a, a néi kitolték 64%-a
legalabb naponta belép, tulnyomo tobbséguk naponta tobbszor is.
Haromnegyeduk legfeljebb 500 embert kdvet, ugyanakkor tobb
mint a feldk (53%) nyilvanos profilt Gzemeltet, amelyet barmely
mas — akar ismeretlen — felhasznal¢ is lathat.

A teljes mintanak csupan az egyharmada nyilatkozott ugy, hogy
szokott videokat feltolteni, kozottlk is tobbségben vannak azok,
akik havonta vagy ritkabban publikalnak sajat tartalmat. A
tartalomgyartdk atlagosan mintegy 1500 kovetdvel rendelkeznek,
ugyanakkor a kévetészamban nagy a széras: harom f6
egymillional is tobb kovetérdl szamolt be, mig majdnem
haromnegyediket 5000 fénél, sok esetben 1000 fénél is
kevesebben kovetik.
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TikTok-hasznalat

75% legfeljebb 500 embert kovet

Following

53% nyilvanos profilt Uzemeltet
40% privat profillal rendelkezik
7% nem tudja

ringier
axel springer

Kérdés: Milyen gyakran nézed a TikTokot?

®m Naponta tobbszor

®m Naponta

®m Egy héten tobbszor

® Hetente

= Havonta
Ritkabban, mint havonta
Hallottam mar réla, de nem nézem

Most hallok el6szor a TikTokrol
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Tartalomgyartas

Atlagos kovetdszam: 1477

Kérdés: Téged hanyan kovetnek?
Bazis: Azok korében, akik toltenek fel videokat

Following
m Naponta tébbszor
®m Naponta

m Egy héten tobbszor

m Hetente

m Havonta

Ritkabban, mint havonta

Soha, csak a tobbiekét nézem.

Kérdés: Milyen gyakran toltesz fel videdt TikTokra?

ringier
axel springer

Atlagos
kovetdszam
1000k felett 6 489
500k-1000k 13 695
100k-500k 6 856
m 30k-100k 3140
m 10k-30k 1820
m 5001-10k 1173
® 1001-5000 983
m 1000 alatt 382

Kérdés: A legnagyobb nézettségii videddat hanyan lattak?
Bazis: Azok korében, akik toltenek fel videdkat
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Mi tetszik?

Arra a kérdésre, hogy mit kedvelnek a

felhasznalok a TikTokban, tulnyomoérészt a

kreativitas hivoszavai kerultek el6: a
,vicces videok”, a ,humor”, a ,tanc’, a
,Zzene”, a ,sokoldalusag” és a ,trendek”.

X 2 tancok

@Q X
Wow o sokoldali
§ gy novok\%‘b‘ o latok
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Mi nem tetszik?

A ,Mi nem tetszik?” kérdésre az
.emberek”, ,videdk” mellett
legnagyobbrészt az ,értelmetlen”, a

,bantas”, a ,buta”, a ,rossz”, a ,negativ”
kifejezések rajzolodtak ki a széfelhdbdl.
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Preferalt tartalmak

Erdekes minta rajzolédik ki abbdl, hogy mennyire engednek
a felhasznalok a TikTok ajanlasainak: 88%-uk kizarélag
vagy leginkabb a For You / Neked szekciéban megjelend
tartalmakat nézi, és csupan 12%-uk figyeli gyakrabban a
Following / Kévetés szekciét az alkalmazasban.

Ami a videdk témajat illeti, az élbolyban vilagosan elkulonul
a harom legkedveltebb kategoria, a zenés-tancos (72%), a
viccek és humor (66%), valamint a trendek (57%). Ezekhez
képest a mémvidedk (32%), az ,Eletem” (26%), a triikkdk
és mutatvanyok (21%), az utmutaték (how to) (20%), az
atverések (18%), valamint az egyéb témak (14%)
jelentésen lemaradtak a dobogoral.
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Preferalt tartalmak

3%

Kérdés: Melyik részét nézed inkabb?

m Csak a For You/Neked-et nézem

® Inkabb a For You/Neked-et nézem

m Inkabb a Following/Kdvetés-t nézem
Csak a Following/Kévetés-t nézem

ringier
axel springer

Zenés-tancos [N 72%
Viccek és humor [N 66%
Trendek NN 57%
Mém-videok NG 32%
‘Eleten” [N 26%
Triikkok és mutatvanyok [ 21%
Utmutatok (how-to) [ 20%
Atverések [N 18%
Egyéb N 14%

Kérdés: Milyen videokat nézel szivesen?

11
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Trendek, challenge-ek axel springor

Minddssze a trendvideodk kdvetbinek 12%-a nyilatkozott ugy, hogy
nem igazan mozgatjak meg 6ket a trendekrdl és challenge-ekrél
készult videok. A tobbiek aranyosan oszlanak el aszerint, hogy
mindig nézik-e, mik az Uj trendek, hogy tobbnyire igyekeznek-e
kovetni ezeket a tartalmakat, valamint hogy néha megragadja-e a
figyelmuket egy-egy kihivas.

® Mindig nézem, mik az uj trendek

Rakérdeztink, hogy az elmult egy hénapbdl (2020. augusztus

® Tobbnyire igyekszem kovetni Oket masodik felébdl és szeptember elejébél) vissza tudnak-e idézni
' ' emlékezetes trendet vagy challenge-et. Itt a ,savage love”, a ,best
'E‘ehal‘ megragadja egy-egy a friend kiss”, a ,laffy taffy”, a ,chachacha”, a ,meg tudsz bantani”, a
ave mem, .party girls”, ,Jason Derulo”, a ,Renegade”, az ,euphoria”, a ,freeze
Nem igazan mozgatnak frame pop”, valamint — 6sszefoglaldéan — a tancos trendek jottek elé

spontan valaszként. Kulon kérdés vonatkozott a magyar trendekre,
de a valaszokbdl kirajzolddik, hogy néhany konkrét kivételtél
eltekintve (pl. Kasza Tibi, ,chachacha”, ,meg tudsz bantani”,
.,megtehetem”, ,wap)” vagy nem tudnak ujat felsorolni az el6zé
valaszukhoz képest, vagy nem tudnak kifejezetten magyar trendet,
challenge-et megnevezni.
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Trendek, challenge-ek

dance trendek

jason derulo
draco mulfoy 1 nem kévetem  nem nagyon volt
best friend kiss . e
hiszed 1 egtu dsz dance challenge

egyik nem tudom WA homy potter  saugeioe

party girls SCIVCIge |0VG laffy taffy ... nem emlékszem

tanc trendek VOIt
sokvan  npincs ilyen

tadncos trendek
chachacha hem VOIrEundegy o SeMMI euphoria  tancos videsk

savage love trands td ncos Seme|y|k Idk nInCS

fogalmam sincs

renegade  nagyonsokvan

tap meg tudsz bdantani

nem jut eszembe

nem tudok

e tudok mondani

minden tedd

freeze frame pop

beSt friend friand kise challange

Kérdes: Melyek voltak szdmodra az elmult 1 honapban a legemlékezetesebb
trendek vagy challenge-ek?

ringier
axel springer

nem erdekelnek best friend

sokvan meg tudsz bantani

nézel ki magyarnak

rézsa voros

ezt PRAGYAr tiktOKOt  hiszed meg tudsz
fogalmam sincs Idk sy vargd irén qu nem kévetem

kasza b egyik nem kovetem  remnels
tiah megtehetem n em VO It oty toffy cha cha cha
draco malfo . mlnd h ezt sem tudom
"nem tudom tiah Wed & omemen

tiah challenge hurry pOtter tdnc quqge Chqchqchq tedd

magyartendeket  cha cha nem emilékszem megtehetem

nem nagyon volt nem jUt eszembe

megtudsz bantani )
team tiah

vannak magyar trendek

Kérdés: Melyek voltak szamodra az elmult 1 honapban a legemlékezetesebb
magyar trendek vagy challenge-ek?

13
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Aktivitasok, interakciok

A valaszaddk 77%-a gyakran vagy mindig lajkolja a
videokat, 63%-uk pedig ugyanilyen gyakorisaggal
megnézi, hogy az adott zenére milyen videok
készultek még. Videokat a kedvencekhez hozzaadni
43%-uk szokott, tovabbi 37% csak ritkan. Legkevésbé
a duettkészités lehetéségével élnek, 61%-uk soha,
35%-uk pedig ritkan ,duettezik”.

Ugy tiinik, hogy a TikTok-univerzumon beliili funkciok
egy része kevéssé mozgatja meg 6ket: 48%-uk soha
nem kuld videdt az alkalmazason belul, 45%-uk pedig
soha nem nézi meg, hogy az adott hashtaggel milyen
videoOkat készitettek mas felhasznaldk. Szintén
kevesen kommentelnek, 34%-uk soha nem tesz ilyet,
tovabbi 57% pedig csak ritkan.
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Aktivitasok, interakciok

Mindig

Lajkolni

Kommentelni

Hozzaadni kedvencekhez
Elklldeni TikTokon bell
Elkuldeni TikTokon kivdl

Duettet csinalni

Megnézni, hogy arra a zenére milyen videdkat
csinaltak még

Megnézni, hogy azzal a hashtaggel milyen
videdkat csinaltak még

m Gyakran m Ritkan ®m Soha

61%

43% 38% 9%
47% 32% 5%
12% 39% 45%

Kérdés: Mit szoktal csinalni egy-egy vidednal?

=

ringier
axel springer
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Kiket kovetnek a felhasznaldk? ringier

A valaszaddk négyotode olyan tiktokereket kodvet, akiket
szemeélyesen nem ismer ugyan, de tetszenek neki a videoi.
Emogott kicsivel marad le az influenszerek és celebek
kovetése (65%). Csaladtagokat, baratokat és ismerdsoket is
tébb mint a tiktokozok fele kdvet (55%). Erdekes piaci
sajatossag ugyanakkor, hogy egyelére mindossze hat
szazalék azok aranya, akik cégeket, markakat figyelnek az
alkalmazasban.

Markak esetében leginkabb ruhamarkakat, a divat- és
szépségipar képviselbit kdvetik a felhasznaldk, a spontan
emlitések kozott a Nike, az Adidas, a Netflix, az Aldi, a
Florence, a Glamour, valamint az Oxo Bubble Tea jelent meg
legnagyobb aranyban.

axel springer

Olyan TikTokosokat, akiket
személyesen nem ismerek, de
tetszenek a videoik

Celebeket, influencereket _ 65%

Csaladtagjaimat, barataimat,
ismerdseimet

80%

55%

Cégeket, markakat 6%

16
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Kovetett
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fashion markakat

markak, cégek

root industry

glamour

nem tudo

sapatokat

oxo bubble tear] s
rystal nail waste vagy et I . )
lie cosmetic

leginkdbb smink markakat
banger energy

mario badescu

minden mentes

ringier
axel springer

allatos cégeker

csorba anita inspit

a Id ' louis vuitton
egy két Jj

-3 didas..--

semmilyen markat

tobbi ruhds magyar

love lana

nem emlékszem fl O re n Ce milwaukee buck

ruha cégek

photo illetve smink

ruhds témakordeket divat markéakat stb

Kérdés: Milyen cégeket, markakat kdvetsz?

netflix stb

fashion nova

Bazis: Azok korében, akik kovetnek markakat

17
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Reklamok és vasarlas

A véalaszaddk kétharmada latott mar olyan TikTok-videdt,
amelyben a készitdé reklamozott valamit (termékelhelyezés),
53%-uk pedig talalkozott mar konkrét reklamvidedval a
felileten. Ugyanannyian (13%) allitjak, hogy nem talalkoztak
még reklamvideoval, mint ahanyan az altaluk kovetett
markak, cégek reklamvideoit be tudtak azonositani. A kitolték
csupan mintegy 7%-ara igaz, hogy vasarolt mar olyan
terméket vagy szolgaltatast, amelyet a TikTokon latott
reklamozni.

A TikTokot a YouTube, a Facebook és az Instagram utan a
negyedik helyre soroltak a rajta elhelyezett reklamok
mennyisége alapjan.

ringier
axel springer

Lattam mar, hogy egy-egy
TikTokos valamit reklamozott _ 66%
a videdjaban.
Konkrét reklamvideoval _ 53%
Nem talalkoztam még - 139
reklammal a TikTokon. 0
Kovetek markakat, cégeket is - 13%

TikTokon, az & videdjukban.

Kérdés: Milyen reklamokkal talalkoztal mar Tiktokon?

18
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Reklamok és vasarlas

H gen.

m Gondolkodtam rajta, de
végil nem.

Nem.

Kérdés: Vettél-e mar meg valamit, amit a TikTokon lattal reklamozni?

1,9
.

8,2
6,8 7,0
53 96
3.4 4,1
. l I

ringier
axel springer

Whatsapp

Viber  Snapchat Pinterest Messenger TikTok Instagram Facebook YouTube

e akean

Kérdés: Rakd sorrendbe, hogy hol talélkozol a legtébb reklammal!

19
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Kovetések

A hazai TikTok-felhasznalok leggyakrabban
azeért kovetnek be masokat az alkalmazasban,
mert a For You / Neked szekcioban lattak egy
Oket érdekld tartalmat. Masodik helyen
holtversenyben all két masik ok: személyesen
ismerik a bekdvetett felhasznalot, illetve mar a
TikTokon kivdl is kovették az illetét (pl.
Facebookon vagy Instagramon).
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Kovetések

Kovettem mara  Személyesen ismerem ForYou-ban lattam
TikTokon kivul is

Kérdés: Allitsd sorrendbe, hogy miért kdvetsz be valakit TikTokon? Elsé helyre tedd a leggyakoribb okot!

ringier
axel springer

21
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Kedvencek

Habar listavezetéként a nemzetkozi
TikTok-sztar, Charli D’Amelio kapta a
legtobb emlitést a magyar kedvencekre
iranyuld kérdésnél, népszerlek
hazankban Farkas Timea, Whisperton és
Makk Adrienn, Hollési Jazmin, Lady
Szomjas, Czura Karina, Hegedis Dori,
Addison Rae, Sirokai Diana, Noah Beck,
Ritzl Mark Petikee, Botos Alex, Nagy Liza
és Millie Bobby Brown.

ringier
axel springer

agmedaniel |i||1utlm'r<°{“ petikee 7S milliehobbyhrown
@}"&; - %6 353? dixiedamelio
.s,f:q? P -
S \“‘gﬁ“@ ‘ % 2.4%%
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Q @ QQ- : 9 S acsiola % - >
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barataimaddisonrae meniee+
charlidamelioaddisonrae Sirokaidiana &

farkastimiiritzimark charliavani csengevarga &
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Mi alapjan lesz valaki felkapott TikTokon?
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Kozosségimedia-
hasznalati szokasok

Aki Magyarorszagon TikTokot hasznal, leggyakrabban az
Instagramot és a Messengert futtatja még napi
rendszerességgel (97%, illetve 92%) — derdlt ki az
alkalmazasok hasznalatanak egyutt jarasat vizsgalo
kérdésbdl. Valamivel kevésbé intenziven (67% és 63%)
hasznaljak a tiktokozok a Snapchatet és a YouTube-ot
naponta, azonban a Facebook még ennél is ritkabban jar
egyutt a TikTok hasznalataval: mindossze 55% nyilatkozott
ugy, hogy naponta nézi a Facebook alkalmazast.

Varhato volt ez a tendencia, éppen ezért arra kértuk a
résztvevoket, hogy jellemezzék egy szoval, miben mas a
TikTok az Insagramhoz képest. E jelz6k kdzott kisebbségben
vannak a negativak (pl. ,rosszabb”, ,gyengébb”, ,szarabb”,
,gazabb”, ,unalmasabb”), valamint tobb ambivalens jelz6 is
felbukkant (pl. ,furabb”, ,masabb”, ,felkapottabb”), de a
pozitiv jelz6k erésebben rajzolddtak ki (pl. ,jobb”,
,viccesebb”, ,érdekesebb”, ,kreativabb”, ,szérakoztatobb”,
»izgalmasabb”, ,porgbsebb).
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"s T ”’ . ’ . ” = /4 ringier
KOZOSSGQ I m ed I a' h aSZ n a I atl SZO kaSO k axel springer
m Minden nap m Legalabb heti egyszer = Korabban hasznaltam, de mar nem Sosem hasznaltam
Instagram 97% % 0f
Messenger 92% 5% 2%
Snapchat 67% 16% 1%
YouTube 63% 33% S

Facebook

Pinterest

Viber

Whatsapp

9%

3% 1%

Kérdeés: Milyen gyakran hasznalsz mas alkalmazésokat a TikTok mellett?

25
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TikTok vs. Instagram

ringier
axel springer

jobban fuggown fes
ohyan ji mind

' dlettel telibb gélahh ugyan olyan jo
nem jobb _igen
unalomiizébb  yijccesebb
| valtozatosabb .
idat vesz e
nepszeriibb jobban lefoglal
ugyan olyan jé jobb mert tincednl
immulﬂ::l porgosebb  sokkal jobb soksziniibb
O ﬁ]"ishihh érdekese_hb egyforma
. Eyeng izgalmasabb e svea

B ) nagyobd fuppdsdget ooy
jabdean okor igpdsdpet

szabadabb

Kérdés: ird le az elsd szot, ami az eszedbe jut! Szerintem az Instagramhoz képest a Tiktok sokkal... 26
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TikTok
a felhasznalok szemeével

A kérdbiv végeén kildonbozé, a TikTokkal kapcsolatos allitasokrol
lehetett eldonteni, hogy mennyire értenek vellk egyet a kitoltok. Ezek
kozul leginkabb azzal azonosultak, hogy néha egy-egy video
zengjére (a teljes szamra) kulon rakeresnek, valamint hogy az
alkalmazas hasznalata egyszerli. Csaknem ugyanennyien allitottak,
hogy a TikTokon szabadjara engedhetik a fantaziajukat, illetve hogy
ha egyszer megnyitottak, nehezen tudjak letenni — a személyes
erdeklédési korbe tartozo ujabb és ujabb videdk ajanlasaval a TikTok
meég a korabbi alkalmazasoknal is jobban magahoz koti a
felhasznaldkat. 86%-nyi valaszadé nem tudott azonosulni azzal a
gondolattal, hogy a TikTok hasznalata masok elétt ciki lenne.

Ezek a visszajelzések egyuttesen azt mutatjak, hogy a kreativ
tartalomel6allitas lehet6sége az egyszerl hasznalattal kombinalva
kiemelked6en fontos az aktiv felhasznaldknak.

Az ajanlé algoritmus hatékonysaga ellenére is kb. egynegyed-
egynegyed aranyban oszlanak el a valaszadoi vélemények abban,
hogy — négyfoku skalan mérve — mennyire aggdédnak a kinai
uzemeltet6 altal gyijtott személyes adatok és informacidk sorsaert.

fotd: Zsolyomi Norbert / GLAMOUR
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TikTok a felhasznalok szemével axel sprirger

m Teljesen m [nkabb igen

Volt mar, hogy TikTokon hallottam egy zenét elészor és rakerestem a teljes szamra
A TikTokot egyszer( hasznalni

Egyszeriien nem tudom letenni, ha egyszer megnyitottam

A TikTokon szabadjara engedhetem a fantéziamat és a kreativitasomat

A legtébb TikTok-vidednal mindegy, hogy milyen nyelvi

Aggddom, hogy vajon mit csinal a TikTok a személyes adataimmal és a rolam gyijtott informaciokkal
A TikTok sokkal 6szintébb és kozvetlenebb, mint az Instagram vagy a Facebook
Ugy érzem, hogy a TikTokon féleg az én korosztalyom van jelen

A TikTok-videok nagy része értelmetlen hiilyeség

A TikTok a gyerekeknek meg a tiniknek valo

Szoktam nézni a hashtageket a videdknal és bongészem is ket

Cikinek érzem masok el6tt, hogy nézem a TikTokot

= [nkabb nem Egyaltalan nem

17% 3%

%

36% 37% 20%

30%

23%

41%

6% 8% 23%

28
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A TikTok-videok megitélése

= Inkabb igen = Inkabb nem m Egyaltalan nem

NG

Ferfi

14 éves vagy fiatalabb
15-16 éves

17-18 éves

19-20 éves

21 éves vagy idésebb
Naponta t6bbszor
Naponta

Egy héten tébbszor
Hetente

Havonta

Ritkabban, mint havonta

Hallottam mar réla, de nem nézem

Teljesen

Kérdés: Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal? A TikTok-videdk nagy része értelmetlen hiilyeség.

ringier

axel springer

29
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A TikTok nem ciki

A kutatas eredményeibdl vilagosan latszik, hogy a pozitiv és negativ
megitélési szakadék egyértelmien 6sszefugg az életkorral és a
hasznalati gyakorisaggal. Az is fontos tényezd, hogy mennyire ismeri a
valaszadd valojaban a TikTokot - vagy sajat tapasztalat hianyaban a
»hirét”. Akik csak hallomasbdl ismerik, egyértelmien tavolsagtartébbak és
rosszabb a véleményuk azoknal, akik ténylegesen hasznaljak is.

Minél fiatalabb valaki (a fordulépont 16 éves korban van), illetve minél
tobbet hasznalja (legaldbb naponta), annal kevésbé gondolja, hogy a
videOk nagy része értelmetlen hllyeség lenne, vagy hogy ciki a
tiktokozas. A fiuk valamivel kritikusabban allnak a platformhoz, a
lanyoknak jobban tetszik.

~»  jazmin.hollosi_official 3 6.

¢ 7% Létrehozéi médbél

Sziasztok! €3
Remélem j6 napotok van! ¢

HA VAN PAR PERCETEK ES
HASZNALJATOK A TIKTOK-OT,
AKKOR KERLEK TOLTSETEK Ki

EZT A KERDOIVET. &
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HIN a"n" 7.

A TikTok nem ciki

m Teljesen

N6
Férfi
14 éves vagy fiatalabb
15-16 éves
17-18 éves
19-20 éves
21 éves vagy id6sebb 10%
Naponta tébbszor 55 6%
Naponta 5% 10%
Egy héten tébbszor 8% 10%
Hetente 6% 13%
Havonta 8%
Ritkabban, mint havonta

Hallottam maér réla, de nem nézem

Kérdés: Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal? Cikinek érzem masok elétt, hogy nézem a TikTokot.

m |nkabb igen

23%

® Inkabb nem

18%

Egyéltalan nem

ringier
axel springer
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Aktiv és kevésbé aktiv felhasznalok

ringier

axel springer

| Teljesen ® |nkabb igen ® Inkabb nem Egyéltalan nem

Hard user: A TikTokon szabadjara engedhetem a fantaziamat és a kreativitasomat
Light user
Hard user: A TikTok-videdk nagy része értelmetlen hiilyeség
Light user
Hard user: A TikTok a gyerekeknek meg a tiniknek valo
Light user
Hard user: A TikTokot egyszerii hasznalni
Light user 34% 14%
Hard user: A TikTok sokkal &szintébb és kozvetlenebb, mint az Instagram vagy a... 25%
Light user 12%
Hard user: Egyszeriien nem tudom letenni, ha egyszer megnyitottam 30% 17%
Light user
Hard user: Volt mar, hogy TikTokon hallottam egy zenét el6szor és rakerestem a teljes... 17%
Light user 8%
Hard user: Szoktam nézni a hashtageket a videoknal és bongészem is ket 9%
[N 3% 4%
Hard user: A legtébb TikTok-vidednal mindegy, hogy milyen nyelvii
Light user
Hard user: Cikinek érzem masok el6tt, hogy nézem a TikTokot
Light user
Hard user: Aggédom, hogy vajon mit csinél a TikTok a személyes adataimmal és a rolam...
Light user
Hard user: Ugy érzem, hogy a TikTokon féleg az én korosztalyom van jelen

Light user

10%

12%

6%

3%
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