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Targy: MRSZ allasfoglalas a Coca-Cola #loveislove kampany kapcsan 2019. augusztus 17-én
benyujtott fogyasztéi panasz targyaban

A panaszos 2019. augusztus 17-én e-mailben benyujtott etikai panaszdban (1) azt kérdezi a
Reklamszovetségtdl, hogy az MRSZ az ,Icuka PIROS Nyar a CBA-ban” TV reklamjaval
kapcsolatban miért szélalt meg, a Coca-Cola rekldmmal kapcsolatosan miért nem.
Panaszukban tovabba (2) azt kifogasoltak, hogy a Coca-Cola kampanydaval egyértelmiien a

homoszexualitast népszerdisiti, ami a 18 év alattiak testi és szellemi fejlédésére sulyosan
karos lehet.

(1)

A Magyar Rekldmszovetség (MRSZ) feladatdnak tekinti, hogy minden olyan reklamszakmai
Ugyben dllast foglaljon, amelyben szovetségként - az alapszabdlyban vallaltaknak megfelel6en
- fogyasztoi panasz alapjan rekldmetikai eljardst tud lefolytatni vagy abban az esetben alkot
szakmai véleményt egy-egy lgyben, ha mas szervezet altal megszodlitasra keril, tovabba
hatdsag altal szakmai vélemény elkészitésére felkérést kap.

Az MRSZ augusztus 14-én kozzétett allasfoglalasa a CBA reklam hosszabb, online
reklamfilmjére vonatkozik, nem pedig a révidebb verzidju TV-ben futé reklamszpotra. Az
Egyenlité Alapitvany nyilvanos levelében kérte fel szervezetiinket erre a szakmai
véleményre. (Idézet az Egyenlitd Alapitvany nyilt levelébdl: , Felkérjiik tovabbd az MRSZ-t, a
MAKSZ-ot és a Fogyasztévédelmi Hatdsdgot, hogy tegyék meg a lépéseket a reklam
ledllitasdra, amennyiben a rekldmozd nem dllitand le a reklémot a kévetkezé napokban”)

Alldsfoglalasunkban arra hivtuk fel nemcsak az érintett cég és reklamiigynokség, de
valamennyi reklamozé figyelmét, hogy az ,,Icuka PIROS nyar a CBA-ban” online reklamjaban
tarsadalmilag karos, a marka és termékcsoport népszeriisitése szempontjabol tulzott,
sziikségtelen és szakmailag nem indokolt a szexualitas ilyetén felhasznalasa, illetve a ndk, a
nemiség ilyen formdban valé bemutatdsa - azaz az félreérthetetlen szexuadlis utalasokkal
operalva a n6k szexualis targyként valé degradalasa.

A sajtonak kiadott allasfoglalas itt olvashato:

http://mrsz.hu/cmsfiles/1b/8e/MRSZ sajtonyilatkozat CBA reklam 19.08.14..pdf

Ezt megel6z6en korabban az MRSZ-hez a Coca-Cola #loveislove kampany targyaban sem
fogyasztdi panasz, sem mds szervezet panasza nem érkezett be.

(2)

Tarsszervezetiinkh6z, az Onszabalyozé Rekldam Testiilethez (ORT) a Coca-Cola #loveislove
kampany targyaban mar augusztus 17. el6tt érkezett panasz, amelyet a szervezet a Magyar
Reklametikai Kodex alapjan kivizsgalt.


http://mrsz.hu/cmsfiles/1b/8e/MRSZ_sajtonyilatkozat_CBA_reklam_19.08.14..pdf

A Magyar Reklametikai Kédex itt taldlhaté honlapunkon:
http://mrsz.hu/cmsfiles/08/c1/Magyar Reklametikai Kodex 2015.pdf

Az ORT Etikai Ad Hoc Bizottsdgdnak 2019. augusztus 14-én hozott &llasfoglaldsa szerint a
targyalt rekldm a Magyar Reklametikai Kédex elGirasait nem sérti.

A Magyar Reklamszovetség UgyvezetGsége és az MRSZ Etikai Bizottsaganak minden tagja
egyhangulag egyetért az ORT Etikai Ad Hoc Bizottsag allasfoglalasaval, - azaz MRSZ osztja azt
a véleményt, - hogy a Coca-Cola #loveislove kampanya nem sérti a Magyar Reklametikai
Kédex el6irasait, valamint nem sérti a hatalyos jogszabalyokat sem.

Az MRSZ Ugyvezetségének indoklasa:

A Magyar Rekldmetikai Kédex vonatkozd cikkelyeire figyelemmel a véleményiink a kévetkezd:

A Coca-Cola rekldmokon szerepl6 két férfi és két n6 megjelenitése visszafogott stilusq,
képileg nem tartalmaz semmiféle szexualis utalast. Mind a két holgy, mind a két ur
felnGttkord és a parosok akar dbrazolhatnak két jobaratot vagy jobaratnét is, akik a
rekldmozott terméket fogyasztjadk mindennapos szituacidban (egy fesztivalon, kavézo
teraszan stb.).

A képek (azonos nemliek szerepeltetése) és a szoveg- ,Love is love” headline -
egylttesen utal ugyan a homoszexualis kapcsolatra, de a reklam 6sszhatdsaban nem a
melegek kozti szerelemre helyezi a hangsulyt, hiszen a ,,zéro cukor zéro elGitélet”
subheadline a tarsadalom barmely részében megjelené el6itéletre vonatkoztathatd:
ezaltal pozitiv tarsadalmi Gizenetet jelenit meg, amely a toleranciara, az elGitélet,- és
gy(lloletmentes vilagra hivja fel a figyelmet és az elfogaddsrél, zero diszkriminacioérdl,
a szeretetrdl szol.

Ennek mentén a kampany plakatjai az egyenl&ség és a sokszinliség alapvets értékeit
hangsulyozzdk és a Coca-Cola marka ezen értékek melletti kiallasat.

Felhiviuk mindemellett a panaszos figyelmét az iigy kapcsan az Alkotmdnybirdsdg
véleményeére is az azonos nemtiek alkotta életk6zisségek kérdéskorében:

A kilonb6z6 nemliek életkdzosségéhez képest az azonos neml(iek jogi lehetGségeit
vizsgadlva az Alkotmanybirésag ramutatott, hogy ,az azonos nemdlek tartds
parkapcsolata szamara az elismerés és a védelem igénye — mivel 6k hazassagra nem
léphetnek — az emberi méltésdghoz vald jogbdl [..] és az abbdl szarmaztatott
onrendelkezési jogbodl, az altaldnos cselekvési szabadsagbdl, illetve a személyiség
szabad kibontakoztatdsahoz vald jogbdl [...] levezethetS.” (ABH 2008, 1203, 1224.)”
»Az azonos nemlek kozotti kapcsolatot — tartds és megvallott formajaban és egyes
életviszonyokra korlatozva — maga az Alkotmanybirdsag ismerte el jogilag védend6nek
[14/1995. (l11. 13.) Alkotmany Birdsag hatarozat, ABH 1995, 82, 84.; (43/2012. (XII. 20.)
AB hatarozat].”

Az Alkotmanybirdsag gyakorlatabdl tehat az kovetkezik, hogy a jelen ligyben targyalt reklam
kdzzétételének korlatozasa az alapjogi kbévetelményekbe ttkdzne.


http://mrsz.hu/cmsfiles/08/c1/Magyar_Reklametikai_Kodex_2015.pdf

A fenti indoklassal - az ORT allasfoglalas ismeretében és annak konkluzidjaval egyetértve - a
Magyar Reklamszovetség nem tartja megalapozottnak a fogyasztéi panaszt és a reklam
kozzétételét elfogadhatdnak tartja. (Megjegyzés: a rekldmkampany mar nem fut.)

Budapest, 2019. szeptember 4.
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