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v 1 Budapesti 20-24 éves fiuk korosztalyra reprezentativ minta
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LEGGYAKRABBAN EMLITETT HIRESSEGEK, AKIKROL INFRORMACIOKAT KERESTEK 26%@

Kulcsar Edina 5 Cristiano Ronaldo

Justin Bieber 5 Hodi Pamela

Berki Krisztian Selena Gomez
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Cristiano Ronaldo Topl5 emlités a 18-25 éves férfiak kérében Desh _ 2 Top15 emlités a 18-25 éves nék kérében
) az 6sszes 18-25 éves férfi %-aban az 0sszes 18-25 éves N6 %-dban
Azahriah 3 Bazis: dsszes 18-25 éves férfi [n=258] Harry Styles _ 2 Bazis: dsszes 18-25 éves né [n=242]
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APPLIKACIOK GYAKORISAG - FIUK, LANYOK EGYBEN %ﬁﬁgg%

A filk korében népszeriibbek a kevésbé ismert, kisebb piacrészesedéssel bird kozosségi platformok is, mig a lanyok
inkabb hasznaljak a mar jol ismert, bejaratott kozosségi oldalakat. Mas tényezoknek nincs hatasa a kozosségioldal-
valasztasra

Naponta tébbszor
5 4 91 Messenger INapontaegyalkalommal
0| 11 [N 7 90 Youtube Heti 3 vagy t6bb alkalomrmal
6 6 86 Facebook Heti 1-2 alkalommal
0 6 78 Instagram
o s 6o TikTok
T 5 Spotify
1 R & Snapchat
8 12 32 Pinterest
7 6 29 Twitter
7 8 28  Twitch

n 5 3 24 Reddit

4 s 14 Google Hangouts
e - 13 Metaverzum

Legalabb

2, I F10. Milyen gyakran szoktad az aldbbi fellleteket/ applikacidkat hasznalni? hetente ) . )
, = _ | Soronként egy valasz jel6lhetd. A 18-25 éves fiatalok %-aban.
a Bazis: dsszes valaszadd [n=500] Adatfelvétel: 2022. majus 16-30.
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MENO MARKAK | NEMEK SZERINT: TAROL A SPORTRUHAZAT! 3@5%2@

A Nike, az Adidas és a Puma toronymagasan besoporte mind a n6i, mind a férfi képzeletbeli dobogdt! Az FMCG-piac markai
nem keriiltek be a top15-be, de ami ennél is meglepdbb, az az automarkak hianya.

Samsung Samsung
Apple Apple
e A zar AR ¢
Tommy e OMMMERENRIGERY - e I A ¢
o D! ¢ Tommy Hifiger (O MMY N FILFIGER]
Zara _ 4 Calvin Klein
Vans VANS [l IPhone K| -
shein [ISHEINS - o Q) -
Gucci _ 3 Converse -
Huawei _ 3 Top15 brand a 18-25 éves férfiak kérében Hell _ 3 Top15 brand a 18-25 éves nék kérében
az 6sszes 18-25 éves férfi %-dban az 6sszes 18-25 éves n6 %-dban
Converse — 3 Bazis: 6sszes 18-25 éves férfi [n=258] Sinsay _ Bazis: Osszes 18-25 éves n6 [n=242]
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https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Adidas_isologo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Adidas_isologo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Logo_NIKE.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Logo_NIKE.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Puma_logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Puma_logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Samsung_Logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Samsung_Logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Apple_logo_black.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Apple_logo_black.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:H%26M-Logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:H%26M-Logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Tommy_hilfig_vectorlogo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Tommy_hilfig_vectorlogo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Zara_Logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Zara_Logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Xiaomi_logo_(2021-).svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Xiaomi_logo_(2021-).svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:ASUS_Corporate_Logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Vans_(brand)_logo.png
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Vans_(brand)_logo.png
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Huawei_wordmark_2019.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Converse_logo.svg
https://hu.wikipedia.org/wiki/F%C3%A1jl:Converse_logo.svg
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