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ELOSZO - A MEDIA- ES KOMMUNIKACIOS
TORTAKROL

23 E\!ESEK
AZ MRSZ PIACI SZAMOK

Az idén mar 23. éve kiadott piaci szamokkal az
MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden
évben feltérképezze, meghatarozza a piac
méretét, hosszutavon dsszehasonlithato és ilyen
modon elemezhetd adatokat szolgaltasson.

MEDIATORTA

A médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a
hirdetdk befektetéseit a médidban torténd kdzzétételi
koltségek terén. Kizarolag a médianal megjelend
reklamkoltéseket tartalmazza egységes
szempontrendszer szerint.: (1) tartalmazza a net-net
koltéseket atfedések nélkul, (2) a barternél csak a
nem médiabarter (arubarter) szerepelhet, (3) nem
tartalmaz gyartasi koltséget.

A médiatorta az alabbi szegmenseket foglalja magaba: globalis digitélis,
lokalis digitalis; televizio; sajto; kozterllet; radid és mozi

ELOZMENYEK
TORTAK TARTALMA

ADATSZOLGALTATOK

A TORTAKAT LETREHOZTAK:

MRSZ, IAB Hungary, MRSZ-OOH, MEME,
MLE, RAME, HEROE, Cinema City, DIMSZ,
Ambient, MAKSZ, MPRSZ, MARESZ, Scores
Group, PwC, Ernst & Young, Impetus
Research, PMSZ, ZRI, Kantar Hoffmann

KOMMUNIKACIOS TORTA

A Rekldamszovetség a kommunikacios tortéval
egy olyan teljeskor(i piaci adatot kivan publikalni,
amely tlikrézi a hirdeték teljes kiilsé
marketingkommunikacios befektetéseinek
méretét, valtozasat.

Az MRSZ kommunikacios torta az alabbi terileteket foglalja
magaba (net-net koltések atfedések nélkil): médiatorta; kreativ- és
médialigynokségi szolgaltatasok; esemény; adatvezérelt marketing

(direktmarketing); marketing-kutatas (ligyfelek dltal finanszirozott
kutatdsok); Public Relations (PR); ambient; gyartasi koltség

(médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé tovdbbhdritott)

Reklamszovetség




ELOSZO - OSSZEGZO GONDOLATOK

A piac 2022-ben sem |élegezhetett fel: a tavalyi évet az
orosz-ukran haboru kdvetkezményei, az energiavalsag, a
nemzetkdzi- és példatlanul magas hazai inflacio, az
energiavalsag, az elszabadulo rezsi-és élelmiszerarak
jellemezték, amelyek a teljes magyar gazdasagra és
rekldmpiacra is erds hatast gyakoroltak. A
rekldmpiacnak hirdetéi oldalrél az extraprofitaddkkal és
- elsésorban Ggyndkségi oldalon - a kata adénem
kivezetése miatti hatdsokkal is szamolnia kellett.

2022-ben a digitalis szegmens ndvekedésének lteme
megtorpant, a hazai piacon is érzékelhetéen elérve a
,feln6ttkort” a nemzetkdzi trendeknek megfeleléen.
2022-ben a teljes magyar digitalis piac az el6z6 évhez
kepest mar csak 4,2%-0s novekedést produkalt
szemben a korabban megszokott nagyon dinamikus
novekedéssel.

A korabbi évekre jellemzé volt az allami reklamkoltések
novekedése. Tavaly trendfordulast tapasztalhattunk: a
valasztasok utan jelentdsen cstkkentek az allami
szereplék (nem csak a kormanyzat, hanem az allami
tulajdon vallalatok) reklamkoltései is. Ezzel
parhuzamosan szamos méediumot megszUintettek vagy
megjelenéslket felfliggesztették. .

02 REKLA‘MIP‘ARI
TELJESITMENY

03 FELNOTTE VALT
A DIGITALIS

04 URALKODNAK A

GLOBALIS PLATFORMOK

(1] TRENDFOR_DULé
AZ ALLAMI KOLTESBEN

06 MODSZERTANI

PONTOSITAS

Reklamszovetség
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Az MRSZ Médiatorta nomindlisan 3,7%-kal nétt.
De redlértéken 10,8%-kal csdkkent tavaly 2021-

hez képest, és nem éri el a 2019-es szintet sem (-
0,6%). .

A 2022-es MRSZ Médiatortaban a hazai szereplok
(televizio, hazai digitdlis, sajto, kbztertlet, rdadié, mozi)
egylttesen 66%-ot tettek ki, ezzel szemben a globalis
digitalis szereplék a teljes médiatortabdl 34%-ot
hasitottak ki. [gy ez a legnagyobb szegmens.

Az adatvezérelt marketing (DM) pontositott a
maodszertandn, s ennek megfeleléen visszamendleg 2019-
ig korrigdlta szdmait a kommunikdciés tortdban. A jelenlegi
anyagban mdr a korrigdlt szdmokhoz viszonyitunk.
Modszertani vdltozdsok lényege: (1) A cimzetlen
rekldmkuildeményeknél a mérés bevétel helyett
példdnyszdm alapjdn térténik. (2) A digitdlis csatorndndl
béviilt a kéltésbe bevontak kére: tartalmazza az email
marketing és telemarketing folyamatok technologiai
tdmogatdsdval foglalkozo szolgdltatok bevételeit.



2022 UJABB KIHIVAS ELE I:\LLiTO:I'TI-} A KO’MI\!IUNIKI:\CI(’)S PIAC
ALKALMAZKODO KEPESSEGET

A kommunikdcibs ipardgnak 2022-ben is jdbnéhdny nemvart kinivashoz kellett alkalmazkodnia.
A rekldmadb felfuggesztési idészak@nak 2023. év végéig vald kitoldsa némi megnyugvdast adott a piacnak.
01 ENERGIAVALSAG p
Emelkedd energiadrak, energiaellatasi zavarok jellemezték a tavalyi évet, amelyet az ideiglenes Uzemanyagarstop sem 04 FORINTARFOLYAM-

o0 4 .
enyhitett. A piac alkalmazkodé képességét mutatja, hogy az 5. MRSZ Barométer felmérés szerint a miikddési kdltségek GYENGULES, BIZONYTALANSAG
csOkkentése miatt a valaszaddk 16%-a gyorsan kisebb energia igény( irodara valtott..

INFLACIO /

Reklamszivetség
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A forintarfolyam gyenglilése bizonytalansagot hozott a
piacra, amelyet az EU-s szankciok és gazdasagi kilatasok
drasztikus romlasa kévetkeztében gyengllé
eurodvezeti kereskedelem is fokozott.

02 HAZAI [ NEMZETKOZI

A rekordmérték(i 2022. évi inflacié
(14,5%) ranyomta bélyegét a teljes

@% 05 ELLATASI NEHEZSEGEK

Bizonyos szektorokban a hirdeték termelési potencidlja hektikussa

gazdasag mukodesere, s igy az azt / Vvalt (pl. autoipar, ahol 1-2 évre nétt a megrendelt Uj autdk
mozgatd reklamiparra is. @”é‘“@ szallitasi ideje), a szallitési kbltségek is néttek. Itthon 2022-ben a
s marketingszakembereknek sokkal t&ébb szempontot kellett
03 |PARAG| EXTRA- Q ) figyelembe vennilk kampanyaik elinditasanal.
PROFIT ADOK 03 KATA ADONEM
EVKOZBENI
Az évkdzben bevezetett iparagi

.0 ”
extraprofitaddk a hirdetdi blidzsék \ ELTORLESE
Ujragondolasat és megvagasat is ~ >
eredményezték.

A kata adénem év kdzbeni eltorlése elsésorban az (igyndkségi piacot érintette erésen. Az
5. MRSZ Barométer felmérés szerint (adatfelvétel 2022. november - 2023.janudr) a
valtozas a cégek 12%-at nagy mértékben, 56%-at kdzepesen vagy kissé érintette és
leginkabb a kutatd-tanacsadd cégek, oktatasi intézmények mikoddésében hozott valtozast

vagy okozott problémét.

Ev végével némi megkdnnyebblilést adott a piacnak, hogy 2023-
ban még nem kell szamolniuk a reklamaddval.
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MRSZ MEDIATORTA
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2022-BEN A TELJES MEDIATORTA MERETE 316,3 MRD FT i!ﬁ
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A HAZAI MEDIA REKLAMBEVETELE MINDOSSZE 2,8%-OT, A TELJES MRSZ MEDIATORTA 3,7%-OT NOTT
2022 MRSZ Médiatorta - kihasitott szeletek

m Digitdlis lokdlis
m Digitdlis globdlis
m Televizid

m Sajtd

m Kozterulet

m RAdi6

m Mozi

aranya (

(1) A teljes médiatortaban 17,4%-ot, az 6sszdigitalis

reklamkoltésben 34%-ot képvisel a lokalis (hazai) digitalis

tartalomszolgaltatoknal realizalddott reklamkaoltés.

%)

39% 09%

17,4%

lokdlis
digitdlis(!

34,0%

globdlis
digitdlis?

-
51,4%

teljes
magyarorszdgi
digitdlis
médiakoéltés

2022 MRSZ Médiatorta szeleteinek mérete

(Mrd Ft)
124MmMrd  >8Mrd

55,1 Mrd
lokadlis 1 62, 5 Mrd

digitdlis teljes
magyarorszdgi
digitdlis
médiakoéltés

globdlis
digitalis

(2) A teljes médiatortaban a hirdeték digitalis reklamforint

raforditasainak 34%-a, mig az 6sszdigitalis reklamkoltések
66%-a globélis digitalis techcégeknél landol. N N .



CSALOKA A 2022-ES MEDIATORTA SZELETEINEK NOMINALIS VOLUMENVALTOZASA

Médiatorta szeleteinek valtozasa
2022-ben 2021-hez képest
(nominalis értéken) (nom
Digitalis (summa)
ndvekedés:
4,2%

10,4%
12,2%

4,1%
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Médiatorta szeleteinek valtozasa
2022-ben 2019-hez képest

indlis értéken)

15,8%

9,3%

{ |

7,3% I

Radio

|
Digitalis (summa) névekedés:
43,1%
Digitalis
lokalis

Sajto

-0,3%
Digitalis Televizié
globalis

Digitalis
lokalis

Kozterilet Digitalis
globadlis

Televizio

01 MERSEKELT A NOMINALIS
NOVEKEDES

2021-hez képest az emelkedést produkald
szegmensek jéval mérsékeltebb
ndvekedést produkaltak 2022-ben. A
televizio kivételével minden médiatipus
mérsékelt ndvekedést tudott felmutatni.

02 A LEGNAGYOBB ARANYU
GYARAPODAST A MOZI
KONYVELHETI EL 2022-BEN

A mozi az 2021-hez képest 25%-0s
tavalyi novekedési Utemével
jelentésen kitlinik a mezénybdl..

05 A GLOBI:\I:IS DIGITALIS 50%
-0S NAGYSAGRENDBEN NOTT
2019-HEZ KEPEST

a globdlis platformokon landold
reklamkoltések dsszege.
04 A LEGKISEBB ARANYU NOVE- 07 A VALSAGOK LEGNAGYOBB
KEDEST A HAZAI DIGITALIS ELSZENVEDOJE A MOZI
TERULET PRODUKALTA A mozi fokozatosan jon fel, de a
2022-ben a hazai digitalis tertlet 1.9%-0s 0ZID6Zarasok, jarvanyugyi -
- , . . korlatozasok meég tavaly is nehézséget
ndvekedése bizonyult a legkisebb ) .
. T S okoztak, igy 13,3%-kal marad el a

aranyunak a globalis digitalis, sajto, OOH, o

L . . 2019-es szinttol..
radio és mozi szegmensek kozott.

03 A TELEViZIO CSOKKENT

2022-ben a televizié kisebb apadasa az
allami koltések tobb mint 13%-0s
csokkenésével is magyarazhato.

-8,8%

Sajtd Kozterilet Radio

06 KOZEL 30%-0T NOVEKEDETT
A HAZAI DIGITALIS 2019-HEZ
VISZONYITVA

2019-hez képest masfélszeresére duzzadt 2022-ben a televizidt leszamitva

minden médiatipus ndvekedést tudott
felmutatni.

08 A SAJTO REKLAMBEVETELE
KOZEL 9%-KAL KEVESEBB
A 2019-ESNEL

A nyomtatott sajtd 8,8%-kal kevesebb
reklambevételt tudott felmutatni
2022-ben 2019-hez képest.



A MEDIATORTA 2022-BEN REALjERTEKEN 10,8%-KAL CSOKKENT
A 2021-ES SZINTHEZ KEPEST ES NEM ERI EL A 2019-ES SZINTET SEM (-0,6%) .°

Médiatorta volumen valtozasa redlértéken*
2022-ben 2021-hez képest

10,5

Osszvaltozas realértéken:
-10,8%

I -
4,]
- 7,:!

-10,4

:

-10
-9
-15 -12,6
-14,8
-20

Globalis TV Hazai Sajté Kozterllet Radié Mozi
digitalis digitalis

REALERTEKEN 1 SZINTE MINDEN
SZAZALEKOS A MEDIATIPUS
MEDIATORTA CSOKKENESE =~ CSOKKENT

2021-HEZ KEPEST Realértéken 2021-hez képest

szinte valamennyi média
szegmens csokkent (egyedtl a
mozi n6tt 10,5%-ot, de nagyon
alacsony “COVID” bazisrol).

A teljes MRSZ Médiatorta redlértéken
10,8%-kal csdkkent 2022-ben 2021-
hez képest.

* A 2020, 2021, 2022 évekre vetitett inflacid mértékét figyelembe véve.
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Médiatorta volumen valtozdasa realértéken*
2022-ben 2019-hez képest
28,7
Osszvaltozas realértéken:
-0,6%
6,2
= []
-7
-13,6
_40 _3]/7 _36,2
Globalis TV Hazai Sajtéo Kozteriilet Radié Mozi
digitalis digitalis

A TELJES MEDIATORTA 2019-HEZ KEPEST CSAK A
MEG MINDIG ELMARAD A DIGITALIS SZELETEK
2019-ES SZINTTOL TUDNAK REALERTEKEN IS

NOVEKEDEST FELMUTATNI
A 2022. évi médiatorta mérete
reélértéken még mindig nem ériel a Realértéken a médiaszeletek kozul
2019-es szintet, attol 0,6 egyedUl csak a digitalis szeletek
szazalékponttal elmarad. tudtak 2019-hez képest 2022-ben

novekedést felmutatni (globalis

+28,7%, lokalis +6,2%).

N



A GLOBALIS PLATFORMOK A HAZAI PIAC VEZETO SZEREPLOI 5 ! g
b=

74,7

Hazai
107,4 digitalis

Globalis
digitalis
153,8

Televizio, sajto,
kozterulet, radié mozi

MAGYAR
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AZ OSSZ DIGITALIS o
6 6% KOLTESEKEN BELUL 2/3"A GLOBALIS ES
1/3 A LOKALIS SZEREPLOK RESZESEDESE

A hirdeték 2016 6ta a digitalis rekldmokra szant bldzsé nagyobb részét globalis
médiaszerepldknél koltotték el és ez az arany folyamatosan nétt: 2022-re az 6sszdigitalis

koltéseken belll a globalis és lokalis aranya mar 66% vs. 34%.

MARA A GLOBALIS PLATFORMOKON

34% REALIZALODIK A HAZAI MEDIAKOLTESEK
TOBB, MINT EGYHARMADA

2019-t6l a gobalis digitalis platformok teszik ki a magyar meédiapiac legnagyobb szeletét.

A 2022-es MRSZ Médiatortdban a hazai szerepldk (televizio, hazai digitalis, sajto, kdzterllet, radio,
mozi) egyUttesen a koltések 66%-at kaptdk mig a globalis digitalis szerepldk a teljes médiatortabol
34%-ot hasitottak ki.



A MEGTORPANO DIGITALIS NOVEKEDES: ,FELNOTT” A DIGITALIS PIAC i!ﬁ
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Valtozas mértéke
2022-ben 2021-hez képest:

+4,2%

2022-ben a teljes magyar digitalis piac

Nagykorava vailt a digitalis

2022-ben a digitalis szegmens
novekedésének Uteme lelassult, a hazai

s , , piacon is érzékelhetéen elérve a
az el6z6 évhez képest mar csak 4,2%-

. Jfelnéttkort” a nemzetkozi trendeknek
0s nominalis ndvekedést produkalt

. megfelelden.
szemben az éveken (évtizedeken!) 4t

megszokott kétszamjegyl novekedési
dinamikaval, példaul a 2020-rol 2021-

re felmutatott 27,3%-0s novekedéssel.




2022-BEN FORDULOPONT KOVETKEZETT BE: AZ ALLAMI REKLAMKOLTESEK BEG:
TAVALY ERZEKELHETOEN CSOKKENTEK i::

g Reklamszovetség
01 A VALASZTASOK UTAN JELENTOSEN 03 KIEGYENSULYOZAT-
VISSZAESTEK AZ ALLAMI LANSAG [ KITETTSEG
REKLAMKOLTESEK

A reklambevételek kiegyensulyozatlansagara az
allami koltések csokkenése raerdsitett: A
reklamkoltések jelentds része a kormanykozel
médiumokhoz kerult, amely tovabbra is
meghatarozo bevételi forras szamukra.

A 2022-es parlamenti valasztasok az elsé
negyedévben nagyobb aranyu allami koltéseket
eredményeztek, de aprilis utan jelentés
csdkkenés volt tapasztalhatd. Csak a tévés
piacon tdbb mint 13%-kal csdkkent a spot, non-

spot és TCR allami hirdetések 6sszege. (Forrds:
MEME)

02 AZ I:\LLeMl TOP HIRPET@K
JELENTOSEN MEGVAGTAK
HIRDETESI BUDZSEJUKET

A Miniszterelndkség aprilis és junius kozott alig
hetedét koltétte a 2021-ben ebben az idészakban
elkdltoétt pénzeknek. A Szerencsejaték Zrt. is
l&thatdan, a 2021-es kdltések kétharmadara, fogta
vissza a hirdetésekre koltott pénzeket. A Magyar
Turisztikai Ugynokség (MTU) pedig kevesebb mint a
negyedére vagta vissza a hirdetési budzséjét.

04 A VALASZTASOK UTAN
LAPBEZARASI
HULLAM INDULT

MegszUntették a FourFourTwo focis magazint,
majd a City7 nevl ingyenes hetilapot is. Juniusban a
Figyel© és a Vilaggazdasag nyomtatott kiadasat is

kivezették, 6sszevontak a Ripostot és a Borsot.
Megsz(nt a nyomtatott Magyar Hirlap, a Pesti TV és
a 168 Oratis felfuggesztették.



GSSZEFOGLALO: MEDIATORTA 2019-2022 ADATOK 2=
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2022
médiatorta

Véltozas
mértéke

2020
médiatorta

2021
médiatorta

Véltozas
MEREE

Valtozas
mértéke 2022

(Mrd Ft-ban)

2020
(Mrd Ft-ban)

2021
(Mrd Ft-ban)

Sorrend

szelet(%)  2019-hez szelet(%)  2020-hoz szelet (%)  2021-hez
GLOBALIS gg.gmrd 574 447,2% 79,4Mrd +12,0% 101,8Mrd +28.2% 107,4Mrd 34. +5,5%
TELEViZIO 66,6 Mrd 258 +9,8% 64,0Mrd -3,8% 75,0 Mrd +17,1% 74,7 Mrd & -0,3*
oNTANs A27Md 165 +8,4% 43w +1,0% 54,]Mrd VJ +25,5% 55,]Mrd ""4 +1,9%
SATO  412Wd 159 +4,0% 389Md M, _10,6% ge v Mo o0%  37ema M, s41n
TRV 22,qwa e sa7e 20,4Me xao -10,2% 24,5Mrd \m +20,1% 26,3 Mrd Xs +7,3%
RADIO 11,3Mrd 44  +3,5% 10,1Mrd ‘3.9 -11,0% 11,2Mrd ‘3,7 -0,9% 12,4 Mrd ‘3.9 +10,4%
Mozi 3,2Mrd 12 +1,0» 1,3Mrd o‘,s -59,0% 2,2Mrd 0‘7 +69,0% 2,7 Mrd 0‘.9 +25,0%
OSSZESEN: 258,6M +15,8% 255 2w -1,3% 304,9wrd +19,5% 316,3mrd +3,7%




2022-BEN SINCS VALTOZAS A MEDIATIPUSOK SORRENDJEBEN

34! % .0.0' .G»G

Globalis Televizié Hazai Sajté Kozterilet Radio Mozi
digitalis digitalis
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MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 1. ilﬁ
il

’ [~
DIGITALIS SZELETEK =
= Reklamszovetség
DIGITALIS GLOBALIS DIGITALIS LOKALIS OSSZ DIGITALIS
Mér 2019-161 2 globalls digftals _ A hazai digitalis mediakoltesek a 2022-ben 162,5 milliérd forintra tehet6 az
platformok teszik ki a magyar med.|a.p|a.c harmadik helyet foglaljak el a Ossz digitalis (glo,ba’lis és hazai) reklamkoltések
legnagyobb hanyadat. A globalis digitalis médiatortaban a globdlis digitalis és a , o o Al
0 T iy . o N nagysaga, ami visszafogott, 4,2%-o0s nominalis
szelet 2022-ben 34%-ot hasit ki a televizios reklamkoltéseket kovetve a novekedist ielent az eléz6 évher képest. |
médiatortabol. dobogon. ) pest, 18y

lathatoan konszolidalodott a piac.

GLOBALIS DIGITALIS LOKALIS DIGITALIS OSSZ DIGITALIS
HUF 107,4 Mrd HUF 55,1 Mrd HUF 162,5 Mrd
VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST: VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST: VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +5,6-MRD HUF +1,0-MRD HUF +6,6-MRP
NOMINALISAN +5,5% NOMINALISAN +1,9% NOMINALISAN +4,2%
(REALERTEKEN -9,0%) (REALERTEKEN -12,6%) (REALERTEKEN -10,3%)



MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 2. BE:
i

@
TELEVIZIO, SAJTO, KOZTERULET SZELETEK

MAGYAR

Reklamszovetség

] TELEVizIO SAJTO ) KOZTERULET

A 2022. évi sajtoé médiakéltés 37,6 Mrd Ft-ra 2022-ben 26,3 Mrd Ft a kdztertleti reklamkaltés,

2022-ben a televizids reklampiac teljes

arbevetele: 74,7 Mrd Ft, amely 0,3%-0s rug, ami 4,1% novekedés a 2021-es szamhoz amely az el6z6 évhez képest szolid, 7,3%-0s
csokkenest jelent az el6z6 evhez képest. képest, de az utolso, a valsagcunamit megelézd novekedést mutat. (15,8% ndvekedés a 2019-es
(A nominalis novekedés 12,2%-os a "bekeev", azaz a 2019-es szinttdl meg mindig adathoz viszonyitva.) A Q1-es erésebb allami
2019-es adathoz viszonyitva.) A elmaradt (-8,8%). Az allami kéltések mellett az koltések az év hatralévs részében jelentéen
kereskedelmi hirdetések értéke nétt, de aremelkedés tudta névekedési palyara allitani a visszaestek, de a ndvekvé kereskedelmi kéltések
az allami koltések visszaesése miatt sajtot. év végére végeredményben pozitivba forditottak
Osszességében stagndlas tapasztalhato. az OOH piacot.
! ‘ ‘
TELEVIZIO SAJTO KOZTERULET
HUF 74,7 Mrd HUF 37,6 Mrd HUF 26,3 Mrd
VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST: VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST: VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF -0,3-MRD HUF +1,5-MRD HUF +1,8-MRD
NOMINALISAN -0,3% NOMINALISAN +4,1% NOI\//III:IAL/ISAN +7,3%
(REALERTEKEN -14,8%) (REALERTEKEN -10,4%) (REALERTEKEN -7,2%)



MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 3.

RADIO ES MOZI SZELETEK

RADIO

2022 6sszesitett radids (RAME/HEROE) koltés 12,4
Mrd Ft, ami a korabbi évhez képest 10.4% novekedést
jelent. (A radios piac tavaly ismét elérte, s6t nomindlis

ertéken 1,1 szazalékponttal meghaladta a 2019-es, 11,3
Mrd Ft-os szintet.) A nagy hirdeték mellett a KKV-
szektor hirdetései iranti er6s6dé kereslet is segitette
tavaly a radids reklampiac ndvekedését.

@90
()

RADIO
HUF 12,4 Mrd

VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +1,2-MRD
NOMINALISAN +10,4%
(REALERTEKEN -4,1%)

Reklamszovetség

MAGYAR

MOZI

Mozi reklamkoltés 2022-ben 2,8 Mrd Ft, amely 25% a novekedés
2021-hez viszonyitva. Az 6sszes médiaszegmens kozUul a mozi
novekedett a legerdteljesebben tavaly, bar a 2022. marcius elejéig
még fennallo jarvanylgyi korlatozasok a hagyomanyosan erés téli
moziszezont visszavetették. A mozi a tavalyi jelentds erésddéssel
(jarvany évi bazishoz viszonyitott!) sem hozta be a COVID valsag
elétti 3,2 Mrd-os reklamkoltési szintet.

MozI
HUF 2,8 Mrd

VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +0,6-MRD
NOMINALISAN +25,0%

AAL i
(REALERTEKEN +10,5%) ES—



PIACI SZEREPLOK PROGNOZISA*: e
MEKKORA LESZ A 2023-AS MEDIATORTA? i::

Reklamszivetség

A 2022-ben elindult folyamatok hatasaként a megprébaltatasok nyilvanvaldan idén is
folytatédnak, igy a 2023-as év hatralévé haromnegyedére harcedzetten, redlis varakozasokkal

tekint a szakma.

2023-ban az iparagi szereplok prognozisa szerint:
minimadlis, 1,4%-o0s névekedés varhaté a médiatortaban,
ami realértéken 15-20%-o0s csokkenést hozhat a piacnak. **

A Abban azért bizakodhatunk, hogy az inflacié jelentésen mérséklddik az év tovabbi részében és Ujabb varatlan fordulatok sem
BIZAKODAS : Ny Mo S .
teremtenek rapszodikus koridlményeket a szakma szamara, igy a kommunikacios iparag is nagyobb erdre kaphat.

FELLELEGZES Az fellélegzést adhat a piacnak, hogy a reklamado felfliggesztésének év végéig vald meghosszabbitasa miatt legalabb ezzel az
adénemmel nem terhelédnek a kommunikacios blidzsék. A legjobb lenne, ha ez az adonem hosszatavon és véglegesen is

kivezetésre kerulne



Reklamszivetség

MAGYAR

MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA
2022
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A 2022 MRSZ KOIV!MU‘NIKACI(’)S TORTA MERETE 570,5 MRD FT i.ﬁ
A TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA 6,2%-KAL NOTT 2021-HEZ KEPEST: N ns

= Reklamszovetség

2022 MRSZ Kommunikécios torta 2022 MRSZ Kommunikéacios torta
- kihasitott szeletek arénya (%) - szeletek mérete (Mrd Ft)
0, ()
3,0%  0,9% 0,3% 17,0 Mrd 5,2 Mrd

1,8 Mrd

m Médiatorta
m Kreativ-, médiaugyndkségi
szolgdltatas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

<

*médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetdk felé tovabbharitott e e

m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi kéltség*

m Ambient




2022-BEN R_EAu’-:_RTEKEN 5,4%-KAL CSOKKENTEK A KOMM_UNIKI:\CI()S G
IPARAGNAL REALIZALODOTT BEVETELEK2021-HEZ KEPEST =

Kommunikacios iparagi szerepléknél
realizalodott marketingkommunikécios
bevételek alakulasa* 2021-2022 (Mrd Ft)

250

Tartalmazza: kreativ- és
médialigyndkségi szolg.,
esemeény, adatvezérelt (DM),
marketingkutatds, PR, ambient
szektorokat

Nem tartalmazza a média
tortat és a gyartasi koltségeket

Nomindlis
valtozas: +9,1%
2292

—

A VALTOZAS REALERTEKEN -5,4% 2021-HEZ KEPEST

A 2021-hez képest 2022-ben a kommunikaciés iparagi szektorok
Osszességében szolid, 2,1%-o0s ndvekedést tudtak felmutatni. Ez a teljesitmény

azonban a 2022-es kiugréan magas inflacié miatt redlértéken szamolva -5,4%-0s
csokkenést jelent.

[~
s
2
= Reklamszovetség

Kommunikécios torta szeleteinek valtozasa
2022-ben 2021-hez képest
realértéken**

5,5%
. Osszvaltozas redlértéken: -5,4%

-9 .20
9,2% -10,4%

I 0,5%
-13,5%

Kreativ- és Esemény Adatvezérelt Marketing- Ambient
médiatgynok- marketing kutatas
ségi szolg.

CSAK AZ‘ESEMENY_!VIARKE'I:ING SZEKTOR TUDOTT
REALERTEKEN IS NOVEKEDEST FELMUTATNI

A rendezvényszektorban lathaté jelentés emelkedés a COVID bazis hatasnak és
a pandémia utani robbandsszerd nyitasnak, valamint a valasztasi év
eredményezte nagyobb rendezvénytartasi igényeknek és az allami
rendezvénykoltések ndvekedésének volt kdszonhetd (pl.: augusztus 20-i
rendezvények).

*Az MRSZ kommunikdcios tortaban helyet foglalo tovdabbi kommunikdcios szektorokat vizsgdljuk: kreativ- és médiaiigynékségi szolg., esemény, adatvezérelt (DM), marketingkutatds, PR, ambient). Nem
tartalmazza a médiatortdt és a médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltségeket:.

** A 2022. évre vetitett infldcio mértékét figyelembe véve.



OSSZEFOGLALO: KOMMUNIKACIOS TORTA 2019-2022 ADATOK ()

2020korrigllt  Véltozas  2021korrigdlt Valtozés . 2022 Valtozas (1) Az adatvezérelt marketing (DIMSZ)
Sorrend komm. torta © mértéke komm. torta mértéke (Mrd Ft.pan) Médiatort  mértéke 2021- mddszertani pontositds miatt a 2019-
(Mrd Ft-ban) 2019-hez (Mrd Ft-ban) 2020-hoz a szelet hez 2021 szamokat mddositotta. A jelen
] tabldzat mdr a korrigdlt 2019-2021
MEDIATORTA 258,6 Mrd 255,2Mrd -1,3% 304,9Mrd +19,5% 316,3 Mrd 55, +3,7% szdmokat tartalmazza és a 2022-es évben
mdr ezekhez a korrigdlt szamokhoz
Kteat'iv_- & médiaugy- 87.2Mrd 84 7Mrd -2 9% 97,0 Mrd +14 5% 102, Mrd 9% +5 3% viszonyitunk.
ndkségi szolg. ! ! ! ! ! ! i ! (2) (2) 2019. évi korrigdlt kommunikdciés

torta: a kordbban publikdlt adathoz

Esemény 60,0 Mrd 18,0 Mrd -70,0% 51,2Mrd +184,6% 61,5 Mrd fe.8* +20,0% (488,7 Mrd Ft) képest az eltérés +14,7
Mrd Ft az adatvezérelt szamok

Adatvezérelt Mrd Mrd _ % * Mrd +7 9% Mrd i +4 1% korrekciojabdl fakadoan.
marketing (DM) 52,9 43,2 18,3 46,6 7.9 48,5 $'5y 4.1 (3) (3) 2020. évi korrigalt kommunikdcios

‘ torta: a kordabban publikdlt adathoz
Marketingkutatas 19,6Mrd 15,9 Mrd -19,0% 17,7Mrd +11,8% 19,2 Mrd 3/4% +8,0% (422,6 Mrd Ft) képest az eltérés +12 Mrd

' Ft az adatvezérelt marketing szam
Public Relations 14,5Mrd 13,2Mrd -9,0% 14,9Mrd +12,7% 17,0 Mrd 3.0% +14,0% korrekcidja miatt.

(4) (4) 2021. évi korrigalt kommunikdcios

Gyértasi koltség 8,7 Mrd 3,9 Mrd -54,9% 4'°Mrd +2,4% 5,2 Mrd O,L% +29,2 % torta: a kordabban publikdlt adathoz

(542,2 Mrd Ft) képest az eltérés +12,9
Mrd Ft az adatvezérelt marketing szam
maodositdsa miatt.

Ambient 2’9 Mrd ]'5 Mrd _47'9% ]’8 Mrd .|.'|9'6% '|'8 Mrd 0,‘3% +'|’0%

OSSZESEN: 503,4 Mrd 434,6 Mrd -13,7% 537,1 Mrd +23,6% 570,5Mrd +6,2%

* 2022-ben a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutatd (duplikdciot eredményezd) 2022-es e-mail kéltés: 0,896 Mrd Ft a kommunikdcids torta
végsd szambdl levondsra keriilt.



KOMMUNIKACIOS TORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 1. Mz

KREATIV-, MEDIAUGYNOSEGI SZOLGALTATASOK, ESEMENY, ADATVEZERELT MARKETING SZELETEK =l
=

K!QEATiV-, MEDlAQGY(")K-
“oﬁf SEGI SZOLGALTATASOK

A kreativ-, reklam- és médiatigyndksegi
szolgaltatasokra 2022-ben 102,1 milliard forintot
forditottak a hirdetdk, mely az el6z6 évi erételjes

novekedéshez képest, visszafogott 5,3%-0s
bévilést jelent. Az llami kéltések visszafogésa itt
is erGsen éreztette hatasat.

P

KREATIV | MEDIAUGYN.
SZOLGALTATASOK

HUF 102,1 Mrd

VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +5,1-MRD
NOMINALISAN +5,3%
(REALERTEKEN -9,2%)

Al ESEMENY

\avava

A rendezvényszektor 2022-es arbevétele mar
meghaladta a pandémia el6tti 2019-es szamokat: Bar a
jarvanyugyi intézkedések miatt marciusig csak bizonyos
szabalyok mellett lehetett rendezvényeket tartani, egyes
orszagokbdl pedig korlatozva volt a beutazas, tovabba a

haboru kitdrése visszaesést hozott a nemzetkdzi
rendezvényekben is. Ezt ellenpontozta a valasztasi év
miatt megndvekedett rendezvényigény és az augusztus
20-i tdmegrendezvények volumene.

ESEMENY
HUF 61,5 Mrd

VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +10,2-MRD
NOMINALISAN +20,0%
(REALERTEKEN +5,5%)

Reklamszovetség

A ADATVEZERELT
@
'}!{' MARKETING

A DIMSZ frissitett mérési modszertana 2022-ben
a korabbinal szélesebb spektrumon és nagyobb
pontossaggal volt képes megmutatni az
adatvezérelt piac szamait. Az adatvezérelt
tortaszelet 48,5 Mrd Ft-ra rdgott tavaly, mely
+4%-s valtozast jelent a korabbi évhez képest.

ADATVEZERELT
MARKETING

HUF 48,5 Mrd

VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +1,9-MRD
NOMINALISAN +4,1% .
(REALERTEKEN -10,4%)



KOMMUNIKACIOS TORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 1.

MARKETINGKUTATAS, PUBLIC RELATIONS, AMBIENT SZELETEK

MARKETINGKUTATAS

2022-ben 19,2 Mrd Ft-ot koltottek a hirdetdk
marketingkutatasra , ami +8% novekedeés 2021 -
hez képest, de még mindig alulmarad a 2019-es
szintnek (-2,3%). A pandémia miatti visszaesés
6ta a kutatési hajlanddsag nem névekedett olyan
mértékben, amely kompenzalni tudta volna az
inflaciot.

T

MARKETINGKUTATAS
HUF 19,2 Mrd

VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +1,4-MRD
NOMINALISAN +8,0%
(REALERTEKEN -6,5%)

Reklamszovetség

MAGYAR

Of\O/ \O/ \Oy
PUBLIC RELATION 1) AMBIENT
Az Ambient terllet nominalisan stagnalt: az 1,8
Mrd Ft-ot kitevd szegmens minimalis, minddssze
1%-0s novekedést mutatott és joval elmarad a
2019-es teljesitménytdl (-37%), redlértéken
pedig kozel 60%-kal mulja alul a 2019-es
szamait. A megrendel6k 2022 elsd negyedévére
koncentraltak koltéseiket és a gazdasagi
viszonyok miatt az év hatralévé részében
visszafogtak a hirdetéseket.

T Y

AMBIENT
HUF 1,8 Mrd

VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +0,02-MRD
NOMINALISAN +1,0%
(REALERTEKEN -13,5%)

19,96 Mrd Ft a 2022-es Public Relations koltés, ami
14%-0s novekedés az el6z6 évi szamhoz képest. A
viszonylag magas ndvekedési Gtem annak készénhetd,
hogy a pandémia aktivabb PR tevékenységre sarkalta a
cégeket és ez tendencia tavaly is folytatddott.

PUBLIC RELATIONS
HUF 17,0 Mrd

VALTOZAS 2021-HEZ KEPEST:
HUF +2,1-MRD
NOMINALISAN +14,0%

(REALERTEKEN -0,5%) .



PIACI SZEREF"L(SK PR?GN()ZISA*: MEKKORA LESZA
KOMMUNIKACIOS IPARAG MARKETINGKOMMUNIKACIOS
BEVETELE 2023-BAN ?

2023-ban az iparagi szereplok, megkérdezett
cégvezetok szerint a kommunikacios iparag
marketingkommunikécios bevételei*
varhatéan idén nomindlisan is csokkennek
mintegy 8,5%-kal, ami realértéken™ 20-25%
korili visszaesést hozhat.

*A Barométer felméréssorozat részeként 2022. december és 2023. januar kozott kérdeztlink rd a piaci varakozasokra a médiakoltések alakulasa terén. A Magyar
Reklamszovetség és a Scores Group kutatdintézet felméréssorozatanak célja, hogy feltérképezze a kommunikacids iparag mindenkori aktualis helyzetét és jov6beli kilatasait az
MRSZ tagjai és tarsszovetségei tagjainak vezet6i, mint az iparag meghatarozo szerepl6i korében. 820 cégvezets vett részt a kutatasban (98 f6 valaszolt minden kérdésre). Minden
médiatipus képviseltette magat: a hirdet6k, médiatulajdonosok, ligyndkségek és a szolgdltatdi szektor képviselGi is A legkilonboz6bb méretd, tobbnyire magyar tulajdonud cégek
keriltek a mintaba.

**A kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok, esemény, adatvezérelt marketing (DM), marketingkutatas, PR, ambient szektorok egyittesen.

***Az MNB 2023. évi inflacids el6rejelzésével szamolva.



MAGYAR

Reklamszovetség

MELLEKLET:
Modszertan részletezése
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MRSZ MEDIATORTA MODSZERTAN

Ada’ts.zolgaltatok, bt?vallo Ada!ts.zolgaltatok, bc?vallo Adatszolgaltaték, bevallé Adatszolgaltaték, bevall6 Adatszolgaltatok: Adatszolgaltatok:
médiavallalatok szama: médiavallalatok szama: médiavallalatok szdma: médiavallalatok szdma:
: MTVA, Sldger, Magyar Katolikus . G B [V .
i L ) Cinema City és MiMozink
55 77 13 17 Rddid, Target Média (Jazzy, Klasszik), G P it
. o - Py s mozildncok egyiittesen
médiacég, sales house, iigynoksé televizi torn I : InfoRddié, TrendFM, Retro Rddic,
g 9y g elevizios csatorna kiado ceg RGdi6 1, Best FM és HEROE tagrddick
dsszesitett adata
Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya::

Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informaciok:
»  Onbevalldsos * Tartalmazza az dllami TCR-t Eszkézszém és bevétel alapjdn

adatszolgdltatds; * A Music Channel és a Pesti
» Tartalmaz drubartert; TV év kézben megszint. A
« Az adatvezérelt (DM) Match4 televizios csatorna

szdmokkal vald e-mail év kézben indult.

dtfedés a kommunikdcios
tortaban kertil levondsra.

(1) Minden szegmens tartalmaz drubartert.
(2) A médiatorta egyik szelete sem tartalmaz dtfedést mas teriilettel. (A digitdlis és adatvezérelt szamokban is megjelend e-mail duplikdcio a kommunikdcios tortabdl keriil levondsra.)

. Adatszolgdltatds . Adatszolgdltatdson alapuld becslés . Szakértdi becslés



MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MODSZERTAN

MAGYAR

Reklamszivetség

Kreativ- és médialigyndkségi szolgaltatasok
modszertan

Az adatok publikus pénzlgyi informaciok és széleskorl onbevallasi adatszolgaltatas alapjan készilt el,
figyelembe véve az ligynokségi piac sajatossagait.

Ehhez tobb mint 160 meghatarozo kreativ- és médialigynokségi piaci szerepl6 2021-es pénziigyi
beszamoldjanak adatat dolgoztuk fel, melyet a tobb mint 50 ligynokségtol beérkezett 2022-re
vonatkozd uzleti informacidval korrigdltunk és piaci szakértokkel pontositottuk a teljes kép
érdekében.

 Abecslés az Uigynokségi dijakat és azokat a gyartasi koltségeket tartalmazza, melyek
ugynokségeken keresztil valdsultak meg.

Az adat mas Ggynokségi szolgaltatasbdél szarmazd bevételt nem tartalmaz, igy nincs atfedésben az
esemény és PR adatokkal.



MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MODSZERTAN

MAGYAR

Reklamszivetség

Esemény médszertan

A MaReSz adatai a média- és kommunikacios tortaban a B2B corporate event piac szamait
mutatjak be, amelyek a MaReSz rendezvényligynokségi tagozat tagjai altal, valamint a kiilsés
legjelentdsebb piaci szereplok lathato szamadatai alapjan alltak 6ssze.

Tartalmazzak:

« Avdllalati kiils6- és bels6é rendezvényeket (lgyfél partik, consumer események, partner
rendezvények, sales konferencidkat, loyalitas események, fesztival szponzoracios jelenlétet,
csapatépitd és dolgozdi tréning eseményeket, markahoz ko6t6d6 csaladi napokat).

Nem tartalmazzak:

 konferencia- és kongresszusszervez6k (PCO-k), az eskiivészervezdk és a fesztivalszervez6k

forgalmat.




MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MODSZERTAN

MAGYAR

Reklamszovetség

Adatvezérelt marketing (DM) médszertan

A Direkt és Interaktiv Marketing Szovetség minden évben felméri a hazai direkt marketing szektor
volumenét, valamint az egyes direkt marketing eszk6zok hasznalatat és jelent6ségét. A DM Szenzor
elnevezés(i dgazati kutatds az idei (2022-es) évt6l a mdodszertani valtozasoknak koszonhetéen még
nagyobb szeletét fedi le az adatvezérelt piacnak, ezaltal a piac méretének még pontosabb
meghatdrozasara képes. (A cimzett reklamkildemények mérési mddszertana nem valtozott.)

Moddszertani valtozasok:

* Acimzetlen reklamkildemények esetében a mérés az idei évtdl bevétel helyett példanyszam
alapjan kalkulalt, ennek kdvetkeztében a piac egy nagyobb szeletét |atjuk.

A digitalis csatorna esetében bdéviilt a koltésbe bevontak kore, a felmérés idéntél azoknak a
technoldgiai szolgaltatdknak a bevételeit is tartalmazza, akiknek a f6 tevékenységiik az email
marketing és a telemarketing folyamatok technoldgiai tamogatasa.




MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MODSZERTAN i.ﬁ
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MAGYAR

Reklamszivetség

Marketingkutatds moédszertan

27 piackutatasi tevékenység fotevékenységként folytato vallalkozas kiildte meg az auditorunk szamara
a 2022-es arbvevételi adatait az altalunk definialt piackutatasi piacra vonatkozoan. A becslésbe bevont
tobbi cégre vonatkozdan szakértoi becslés késziilt a legutolsd elérhet6é mérlegadat figyelembe
vételével a PMSZ (Piackutatok Magyarorszagi Szovetsége) és az Impetus Research szakértdi altal). Az
adatszolgaltato cégek arbevétele a becsiilt piacméret 63%-at tette ki. A tavalyi évhez képest a becsiilt
bevételnoveledés liteme 8,0%. A figyelembe vett arbevétel, a tisztan piackutatasbdl szarmazo
arbevétel, amely nem tartalmazza:

- a mas piackutaté cégek szamara alvallalkozasban végzett arbevételt,
- a nem marketing célu (pl. tarsadalomkutatas, alapkutatas, gydgyszerkutatds stb.) kutatasokat,

- és a nem magyar ugyfél szamara készilt, nem a magyar piacot vizsgalé kutatasokat.




MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MODSZERTAN i.ﬁ
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PR modszertan

Az MPRSZ az elmult évhez hasonléan pénziigyi adatokbol és konkrét ligynokségi
adatszolgaltatas alapjan, 77 cég adatai alapjan kalkulalta a PR piac nagysagat. Az MPRSZ-nek az
ugynokségek altal szolgaltatott pénziigyi adatok alapjan sikeriilt sokkal pontosabban
feltérképezni a tanacsaddi/iigynokségi piac méretét. Az adatok feldolgozasa soran a PR
tanacsadadi szolgaltatas dijat vették figyelembe, tehat az MPRSZ szamai a PR piac (és nem a PR
tigynokségek bevételi) méretét mutatja:

e 2019: 14,5 Mrd Ft,

e 2020: 13,2 Mrd Ft

e 2021:14,9 Mrd Ft

e 2022:16,96 Mrd Ft

Az adatok nem tartalmazzak:

e A média, valamint klasszikus (nem PR-kommunikaciohoz tartozo) rendezvénykoltéseket.
Az egyénivallalkozoként dolgozé PR szakemberektdl adat nem all rendelkezésre.

Az intézményi kommunikacids koltségeket (személyi és targyi) nem tartalmazza.
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MRSZ KOMMUNIKACIOS MODSZERTAN

Ambient modszertan

Az Ambient szovetség a hazai ambient iparag szamait mutatja be.

Az adatok a tagozat tagjainak bevalldasabdl valamint a nagyobb piaci szerepl6k lathato és becsiilt
bevételeibdl all 6ssze.

Az adatok tartalmazzak:

a helyflggetlen (egyedi jarmdvek, street promdcidk) és a hely/témaspecifikus (kozoktatasi
halozatok, egészségligyi haldzatok, eladashelyi haldzatok, bevasarlokézpontok, benzinkut
halozatok, HORECA, sport és fitneszkdzpontok, szorakozohelyek, postak, lottozok, beauty
halozatok) eszkozoket.

Az adatok nem tartalmazzak:
az OOH szektorral atfedésben mikods ambient fellleteket.
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K6szonjuk a figyelmet!

Tovabbi informacio:
Magyar Reklamszovetseg
Fulop Szilvia, fétitkar
fulop.szilvia@mrsz.hu
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