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BEVEZETES



Ket evvel ezelott ugyanilyen lassan
indult el a tavasz, amikor az IAB
Hungary Audio Munkacsoportjaval
elkezdtiik 6sszeallitani az elso
hazai podcast alapkiadvanyt, az
elso Podcast Insight Hungaryt.

Kevesen voltunk, akik a podcastmediat szakmai alapokon kozelitettik meg, meg ke-
vesebben, akik pénzt kerestek ezen a piacon. Emellett viszont jelentds aktivitassal
dolgoztunk azéert, hogy megrajzoljuk egy csecsemdkorban levd mediapiac kereteit:
legyenek pontos, reprezentativ adataink, egy nyelvet beszéljunk, és megismerjuk,
hol tart ez a medium a vilagban.

Két, elképesztoen suru ev telt el, ami alatt a csecsemobdl iskolaskoru gyerek lett.
Vannak mukodési keretek, ismertek a meédiapiaci folyamatok, rengeteg szakmai
esemenyen vagyunk tul, és az IAB Hungary Audio Munkacsoportban is ketszer any-
nyian vagyunk.

Ekozben a musorszolgaltatok szama és a digitalis audio teruletere erkezd hirdetoi
penzmennyiseg is megsokszorozodott, ideje hat bevaltani a két eve tett igéretun-
ket: ismét felmeérjuk a kézdnséget, azaz megmondjuk mennyien, kik, miért és ho-
gyan hallgatnak podcasteket Magyarorszagon.

Az idei kutatas aktualis eredmenyeinek bemutatasa mellett pedig egyrészt atte-
kintjuk, hol tart a nemzetkozi €s a hazai digitalisaudio-médiapiac, masreszt be-
mutatjuk az IAB Hungary altal javasolt meéreési sztenderdeket is, hogy a mediater-
vezes a lehetd legegyertelmubb keretek kozott mukoddhessen a jovoben, ezzel
segitve azt, hogy minél tébb hirdetdi pénz aramoljon a podcastekbe.
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Ahogy ket eve, a kiadvanyt most is a podcast-mediapiac alapdokumentumanak
szanjuk - olyan szakmai informacios bazisnak, ami a tartalomgyartoi, a kiadoi, a me-
diatervezdi eés a hirdetdi oldalon dolgozd marketingesek munkajat is segiti.

A Podcast Insight Hungaryt azért hoztuk letre, hogy hasznos segitseget adjunk min-

denkinek, aki a magyar nyelvu digitalisaudio-médiapiac gazdagitasaert tevekeny-
kedik.

HASZNALJATOK MINEL TOBBEN!

Roman Balazs
az IAB Hungary Audio Munkacsoport vezetéje,
a Betone alapitoja és kreativ producere
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NEM PUKKADT KI, MERT NEM LUFI

Pillanatkep a nemzetkézi és a hazai podcast-
mediapiacrol

Szinte minden évben, minden orszagban vannak olyanok, akik a podcast-média-
piaci menetelésének végét, a piac 6sszeomlasat vizionaljak. Ehhez képest ez a
teriilet 2015 6ta, azaz lassan nyolc éve fejlddik, él és virul. De vajon mik az aktua-
lis igyek ezen a piacon? Hogyan alakult a magyar podcast-médiapiac elmult két
éve? Errél szél ez a fejezet.

2023. marcius 28-an egy szukszavu kozlemeny jelent meg nehany amerikai, szak-
mai weboldalon, ami a legtobbeknek valoszinuleg fel sem tunt, pedig a pod-
cast-médiapiac szempontjabol meglehetdésen nagy a jelentdsége. Kozel egy tu-
cat, technologiai és medias hatteru ceg létrehozta ugyanis a Podcast Standards
Project nevu szervezddest, aminek egyetlen celja van: megdrizze a podcast-me-
diapiac szabadsagat.

Meddig tart a szabadsag?

Ez a szabadsag a héetkdznapi valosagban annyit jelent, hogy a hallgatok és a musor-
gyartok kezében van a hatalom. De ahhoz, hogy ott is maradjon, az kell, hogy a hagy
techoriasok (Google, Apple, Spotify) egyike se tudja uralni a podcastmeédiat.

Az elmult néhany ev ugyanis masrol sem szolt, mint arrol, hogy ezek a nagy

techcégek mindent megtegyenek annak érdekeben. Hogy ovek legyen az
audiomedia.
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Az Apple, a Spotify és a Google is szeretne a podcastek YouTube-ja lenni, azaz min-
dent elkdvetnek azeért, hogy a sajat 6koszisztemajukban legyen minden: oda tedd
fel a musorokat, ott hallgasd meg azokat, és persze a végen 6k tegyek be a rekla-
mokat, amikbdl majd valamit visszaadnak a musorkeszitdknek is. A hallgatok pedig
majd nekik fizessenek azert, hogy ne legyen annyi reklam a musorok mellett.

A recept készen van, és pont azt tartanak idealisnak ezek a cegek, ha a digitalis vi-
deok piacan mar bevalt médiamodell mukddne a podcastek esetében is. Ezért cse-
rébe a hallgatoknak sokkal okosabb eszkdzdket (lejatszokat), a tartalomkeészitoknek
kdnnyu monetizacios eszkdzdket igernek, és azt allitjak, azért nem fejlodétt eddig
gyorsabban a podcastmedia, mert sok volt a szerepld.

Errdl tartott eldéadast 2022-ben a The Podcast Show nevl londoni konferencian Mi-
chael Mignano, egykori Anchor-alapito, aki akkor még a Spotify podcastekert fele-
l6s vezetdje volt.

A podcast-mediapiac szabadsagara leselkedd aktualis fenyegeteés azonban nem-
csak a Spotify iranyabadl jon. Mostansag a YouTube mocorgasa okozza a legtobb
szakmai talalgatast. A videomegosztas globalis oriasanak elvileg minden eszkoze
megvan ahhoz, hogy megprobalja teljesen bevenni ezt a piacot is, de eddig viszony-
lag esetlenul mozgott az audiod vilagaban. Mar a sokadik, viszonylag gyengen telje-
sitd lejatszot dobta piacra Google Podcast neven, mikdzben a YouTube nem enge-
delyezi az RSS-alapu tartalomfeltoltest, tavol tartva ezzel a tartalomszolgaltatokat,
€s nem engedélyezi a hanganyag okostelefonos hallgatasat sem zart képernyon,
ezzel pedig a digitalisaudio-tartalmakhoz szokott fogyasztokat Loki el magatol. Per-
sze igy is a vilag egyik legmeghatarozobb podcastfogyasztasi felllete a YouTube,
legalabbis a felhasznalok altalaban ott is hallgatnak muisorokat ugy az Egyesult Al-
lamokban, mint itthon is (Lasd a kutatasi eredmenyeket a 25. oldalon).

Raadasul ez az iddszak elébb-utobb veget er, mert a YouTube aprilis 28-an bejelen-
tette, hogy az USA-ban a YouTube Music applikacioban elérhetdek lesznek a pod-
castek is. Els6 lépésben a videos fellletre feltett podcasteket lehet majd ebben az
applikacioban meghallgatni eldfizetes nélkul is, lezart kepernydvel.
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A cégigeérete szerint hamarosan a klasszikus podcastlejatszokhoz hasonldan a kiza-
rolag audiotartalmakkal rendelkez6 podcastek, a megszokott piaci sztenderd sze-
rint, RSS-en keresztul is bekerulhetnek a YouTube Music podcastlejatszojaba.

Ez dsszességeben azt jelenti, hogy a Google egy Ujabb fazisban kisérletezik a pod-
cast terllettel, de az is latszik, hogy ameddig van egy szupererds Spotify es Apple,
valamint tovabbi tébb szaz fuggetlen szerepld, addig azért olyan nagy veszelyben
nincs a piac szabadsaga.

Raadasul a technologiai fejlesztések eredményeképpen az eddigi években még
nem tapasztalt novekedeés indult el a podcastes reklamkoltésekben szamos media-
piacon. Az USA-ban 72 szazalekkal nétt a podcastes-médiacegek reklambevétele
2020 és 2021 kozott, a legfrissebb adatok majus 11-én, kiadvanyunk zarasakor je-
lentek meg, és ezek a 2021-es evhez kepest 2022-ben 26 szazalékos novekedest
mutattak.

A piaci novekedes motorja a tartalomkinalat folyamatos bdvulése mellett a tech-
nologiai fejlesztés, mindenekeldtt a mediatervezést egyszerubbé tevd dinamikus
hirdetésbeillesztési rendszerek (DAl - Dynamic Ad Insertion) elterjedése.

Az Egyesult Allamokban a podcastekben megjelené rekldamok 80 szazaléka mar
dinamikus volt 2021-ben, hamarosan pedig teljesen ki fognak szorulni a régebben
kényszerusegbol hasznalt, musorba egetett hirdetesek, és maximum a hosszabb
tavu, szponzoracios megallapodasok esetében maradnak a beleéegetett marka-
megjelenések.

Szintén a technologiai fejlesztéseknek kdészdnhetden valt egyre pontosabban mér-
hetéve és celozhatova egy-egy podcastkampany. A geotargeting segitséegevel pon-
tos korzetekre (akar keruletekre) is lehet celozni, a reklamokba elhelyezhetd pixelek
pedig kdvethetdve teszik a hirdetések hatasat. Mindekdzben sorra jelennek meg az
egyre okosabb eszkdzok, amelyekkel a podcastek hallgatottsaga es a hirdetesek
hatekonysaga merhetd. Ezt pedig dijazza a mediatervezdi és a hirdetdi oldal is.
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Jelentésebb felvasarlasok a nemzetké6zi
podcastmediaban

Amazon - Wondery (2020. december) 300 millic USD
Spotify - Chartable, Podsights, Sonantic, Findaway (2022. februar-junius) 297 millic USD

Acast - Podchaser (2022. julius) 34 millio USD

0 50 100 150 200 250 300 350
millio USD

Egyre erosebb, egyre nagyobb

Elsére tavoli mediaelmeleti okoskodasnak is tunhet a globalis podcastmedia és a
szabadsag viszonyainak elemzese, de nagyon is egyertelmu hatassal van a tetszo-
leges lokalis piac mukodesere, igy a magyarra is. Ha ugyanis a podcastmediat is
bekebelezi a Google, akkor az sok mas mellett azt is jelenti, hogy a jelenleg épp
felépulében lévé magyar podcast hirdetési piacot is megeszi a kisgdmboc, vagyis
az egesz elpusztul meg mieldtt igazan megerdsodott volna.

Szerencsere azonban nem ez tortenik. A nemzetkdzi techoriasok ugyan elvisznek a
magyar digitalis mediapiacrol 100 milliard forintot, de ez a digitalisaudio-koltéseket
nem vagy csak részben érinti. Mielott azonban a digitalisaudio-meédiapiac méretet
elemeznenk, nezzuk meg, mi tortent a tartalomkinalattal az elmult ket evben.
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El6z6 tanulmanyunk irasakor, 2021 aprilisaban indult el a modern kori televizidzas
talan legismertebb emberének, Friderikusz Sandornak a podcast-tartalomszolgal-
tatasa. Ez persze inkabb egy televiziomusor és inkabb online video, mint podcast,
de a digitalisaudio-tartalomszolgaltatas ujkori nevet mindenkepp ismertebbe tette,
illetve népszerusege réven szamos olyan emberrel ismertette meg a podcastmedi-
at, akik korabban nem hallottak rola. Friderikusz az elmult két évben szinte minden
héten publikal musort a YouTube-csatornajara, es természetesen ezeket az epizo-
dokat elerhetove teszi az audiolejatszokban is, amivel rendszeresen az Apple és a
Spotify toplistajanak élén van.

Friderikusz megjelenése a tartalomkinalat atalakulasanak is az egyik jele volt: mig
nehany evvel ezeldtt jellemzden amatér musorkeszitdk es kifejezetten podcastekre
specializalodott profik voltak a toplistak vezetdi, mostanra a mas médiaban erds
mediacegek podcastjei €s a radiok ujrahasznositott musorai mellé mar csak nehany
klasszikus fuggetlen/amatér musorgyartd produkcioja fér fel a toplistakra. Az &sz-
szes hazai aktiv podcast szama is bovult: jelenleg 600-700 rendszeresen frissuld
musor erhetd el.

Fontos tartalompiaci fejlesztés volt, hogy az Atmedia Sales House elinditott egy sa-
jat szoérakoztato audioplatformot, a PodPad-et, ami annyiban kuldnleges, hogy a
feluleten az Atmedia sajat gyartasu musorai (2023 majusaban 28) mellett szamos
,KUls6s" podcaster musora (tobb mint 120), illetve tobb mint 25 online streamelt ra-
didadas is elérheto.

A nagyobb hazai tartalomgyarto cegek kozul a Central Mediacsoport rendelkezik
jelentésebb podcastportfolioval, a 444 tobb heti musort is készit, a Ringiernek és
a Mediaworksnek is vannak musorai, az Index.hu pedig februar kdzepéen jelentette
be, hogy musorgyartasi eés sales egyuttmukodest kotoétt a Betone nevd, kifejezetten
podcastre szakosodott médiaceggel és az Index.hu cimlapjan a podcastek allando
feluletet kaptak, ahol a tartalmat a Betone valogatja dssze. Viszonylag friss fejle-
meny, hogy aprilisban a Telex is elinditott negy sajat musort.
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Brutalis novekedésben a hirdeteési piac

A podcast-médiapiac elmult két évének legfontosabb fejleménye, hogy kialakult és
mukodik. Ez egy uj médiapiaci terulet esetéeben hatalmas lepées, ahol raadasul a nove-
kedés is brutalis merteku evrél-évre, es ez a dinamika velhetéen 2023-ban sem lankad.
Az IAB Hungary éves digitalis reklamkoltésekrdl szold AJEX riportja 2020 6ta vizs-
galja a digitalis audio hirdetési bevételek alakulasat: a reklambeveételi adatokat az
IAB-tag médiacégek dnbevallasa alapjan ésszesiti a PWC tanacsadoceg.

A 2020-as elsd mérési évben a podcasthirdetési piac bevétele 135 millio forint volt,
2021-ben mar 192 millio, majd 2022-ben 425 millid, ami tavalyra vonatkozoan 121
szazalékos nbvekedést jelent.

A digitalis audio reRlambeveételek alakulasa az
elmult evekben
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Forras: IAB AdEx 2022.
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Az idei evre vonatkozo szakmai becsléseket, varakozasokat osszesitd, szintén az
IAB Hungary altal keszitett AdExpect kutatasbol pedig az derult ki, hogy a digitalis
audio az a mediapiaci terulet, amelynéel a legnagyobb novekedest varja a piac min-
den valaszadoi szegmensben (média, hirdetd, szolgaltato, ugyndkseq).

Az egyes mediapiaci tertiletekre vonatkozo
2023-as varakozasoR

Kerlek becsiild meg, hogy mely tertileteken, milyen meérteku
valtozas varhato 2023-ban! (-3 - +3-as skdla)

Audio (podcast, zene) 1,51 a79

Video instream 1,43 (-)
Programmatic Open Market 1,43 173
Google shopping 1,30 (1,54)
Social média - fizetett hirdetés 1,25 a.76)

Vided outstream

—

Keresohirdetések 1,08 a.25)

=

=

(0]
i

Programmatic PMP 1,08 (1.66)

Social média - tartalmi kommunikacio 1,02 (

[
o1

ConnectedTV
Influencer egyuttmuikodesek
Nativ hirdetesek
Display reklamok
-0,50 0,00 0,50 1,00 150
(zardjelben a 2022-es, bazisévi adatok) Forras: IAB Hungary AdExpect 2023.
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A hirdetési piac ndvekedését a mediatervezest egyszerusitd rendszerek is segitik.
Az elsé, kifejezetten podcastekre szakosodott sales house a Betone Network, amely
2021 elejen indult el azzal az igerettel, hogy egykapus rendszeren keresztul, id6 es
elérés alapon lehet kampanyokat megjeleniteni a portfoliojaba tartozé musorok-
ban. Az akkor 15 musorral induld sales house-hoz most tobb mint 60 hazai podcast
tartozik.

Az Atmedia altal inditott PodPad szinten hatassal van a hirdetési piacra, ugyanis a
fellletén eléerheté musorok kérnyezetében az Atmedia reklamhelyeket is értékesit,
mind host-read ad, mind online audio szpot, mind programmatic uton vasarolhato
formajaban - igy aki az itt elérhetd podcasteket hallgatja, az talalkozhat reklam-
kampanyokkal is.

A nagyobb mediacegek altal inditott temérdek podcast kozott is van olyan, amit
egy-egy marka szponzoral. Ezek a tobb médiatipusban érdekelt cegek altalaban
csomagban ertékesitik a feluleteiket, a csomagokban pedig az utobbi evekben mar
podcast is van.

Szintén pénzt hozott a podcastmédiaba a Vodafone Podcast Pioneers platformja,
ami elsésorban azért jott létre, hogy a magyar nyelvu, fuggetlen tartalomgyartast
tamogassa. A programba belépd podcasterektdl a Vodafone egy révid musorveze-
toi emlitést ker, ezért cserébe letdltés alapon fizet a musorkészitéknek.

Dinamikus hirdetés, dinamikus novekedeés

A podcastmeédia legnagyobb keresztje evekig az volt, hogy egy-egy musorba tett
hirdetés orokre ott is maradt. EQy musort csak egyszer lehetett ertekesiteni, raada-
sul az iddeltolasos, on demand hallgatas miatt inkabb az altalanos markatzenetek
mukodtek, a kampanyszerd, taktikai reklamok elévultek.

Ez az idészak 2020-ban ért veget, amikor megjelentek az elsé dinamikus hirdetes-
beilleszté rendszerek. Magyarorszagon 2021 januarjatol mukédik dinamikus kam-
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panyokat kiszolgald rendszer, és elsdkent a Betone Network musoraiban lehetett
igy reklamokat vasarolni, 2022-ben pedig a Central Médiacsoport is bevezetett egy
erre kepes rendszert. A dinamikus hirdetésbeillesztes terjedéset leginkabb az ga-
tolja, hogy a technolégia meglehetdsen draga, es egy olyan mediacegnek, amelyik
csak nehany musort keszit, nem biztos, hogy megeéri vallalni az ezzel jaro allandoé
koltsegeket.

A hirdetési piac ndvekedését szintén segiti, hogy a médiatervezdi és a hirdetdi oldal
egyre alaposabb tudassal rendelkezik a podcastekrol. Ezt az edukacios folyamatot
a szakmai rendezvények és a podcastek reklamfellleteit ertékesité cégek is aktivan
segitik, de ennek a kiadvanynak is az a legfontosabb célja, hogy atfogo ismeretet
adjon a podcastpiac aktualis és varhato trendjeirdl, illetve adatokat szolgaltasson a
mukdodéshez.
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A PODCASTMEDIA
FOGYASZTASA
MAGYARORSZAGON -
KUTATAS



A PODCASTMEDIA FOGYASZTASA
MAGYARORSZAGON - KUTATAS

Magyarorszagon elsdkent az IAB Hungary Audido Munkacsoportjanak megrendele-
sere készult atfogo és reprezentativ mediakutatas arrol, hogy mennyien hallgatnak
Magyarorszagon podcastet, kik 6k, miert valasztjak ezt a médiatipust, hogyan viszo-
nyulnak a tartalmakhoz és a reklamokhoz. Ez a kutatas ennek a kiadvanynak az els6
kiadasaban, 2021 majusaban jelent meg, eés mar akkor tudtuk, hogy ket év mulva
szeretnénk az adatfelvételt megismételni.

Ez meg is tortent 2023 marciusaban és aprilisaban. Fontos kulénbseg azonban az
akkori és a mostani kutatas kozott, hogy ezuttal kizarélag a kvantitativ, kérdéives
kutatast ismeételtuk meg, azaz fokuszcsoportos beszélgetésekbdl erkezo, az attitu-
dokrol meélyebb informaciot szolgaltatd insightokat most nem gyuUjtoéttink. Ennek
az a legfontosabb oka, hogy azt gondoltuk, a sok szempontbdl valtozo és fejlédd
piacon elsésorban szamszerusitheté eredmenyekre van szuksegunk, raadasul olya-
nokra, amelyeket dssze tudunk hasonlitani a két évvel ezeléttiekkel.

Fontos, hogy a kutatas 2021-es €s mostani hullama sem kulonboztette meg a pod-
casthallgatokat és a videds anyagokat is podcastként, hanganyagkent fogyasztokat.
A keérdobivben termeészetesen rogzitettuk, hogy podcastnek a hangalapu tartalmakat
tekintjuk, de a valaszokbdl az derult ki, hogy sokan hallgatnak videdkat akar munka
kézben, akar otthon. Az ilyen audiofogyasztas jellemzben a desktopos fogyasztas
esetében jellemzo.
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LEGFONTOSABB TANULSAGOK

il Nagyjabol 1,5 millid magyar (az internetezék 20 szazaléka) hallgat heti rendsze-
resseggel podcastet.

aile A rendszeres podcasthallgatok az igazan magas vasarloereju tarsadalmi reteg-
hez tartoznak.

ale A heti hallgatok kozott kimagaslo a 18-29 évesek aranya.

il Egyre tobb musort €s egyre hosszabb ideig hallgatnak a magyar podcasthallgatok.
A heti rendszeres hallgatok atlagosan 5,6 orat toltenek musorhallgatassal.

i A YouTube és a Spotify a ket legmeghatarozobb hallgatasi felulet.

alr A podcast hallgatasa kozben mast is csinalnak, leginkabb olyan tevekenyseget,
ami nem igenyel komolyabb kognitiv bevonodast, figyelmet.

al» A podcastek hallgatoi elfogadjak a reklamokat, utananéznek és vasarolnak is az
itt hirdetett termékekbdl, szolgaltatasokbol.

aife A hallgatok nem, vagy csak megkotésekkel hajlandoak eléfizetni egy-egy mu-
sorra, es sokféle feltetelhez kotik a fizetest.
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RESZLETES EREDMENYEK

Megduplazodott a gyakori podcasthallgatok szama.

Az internetezdk fele hallgatott mar valamilyen podcastmusort. A rendszeres hallga-
tok aranya ennel joval alacsonyabb, de 2021-hez kepest novekvé tendenciat mutat.

A hallgatok szamat az internetezd lakossag szamabol kiindulva hatarozza meg a
kutatas. A KSH szerint a 18 év feletti internetezdk szama 7 440 00O f6, azaz a 20

szazalékos, heti rendszeressegu hallgatok szama nagyjabol 1,5 millio fé.

Két evvel ezeldtt ez a szam 800 OO0 volt, azaz majdnem megduplazodott a heti

rendszeresseggel musort hallgatok szama.

Podcasthallgatas a magyar internetezok kRoreben

2023 5% 15%

szinte hetente

naponta

||||||||| Heti hallgaté

20%

2021 [eidck

naponta

||||||||| Heti hallgaté

12%
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Varosi, képzett, tehetoésebb ferfiak

A podcasthallgatok szamos demografiai tényezé mentén eltérnek az atlagtol

Az alapsokasaghoz képest a podcasthallgatok kérében 2021-ben is felulreprezen-
taltak voltak a ferfiak, a fiatalok, a magasabb jovedelmi kategoriakba tartozok, vala-
mint a varosiak — €s ez a trend az elmult két évben tovabb erésédott. Még fiatalo-
sabb, varosiasabb és relativ magas jovedelmu csoportok vonodtak be, kuléndsen a
heti hallgatok kérébe. Mikézben a heti hallgatoi csoport penetracioja nétt, a fiatalok
részaranya is 5 szazalekponttal novekedni tudott az elézd kutatasi eredmenyhez
képest.
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ﬂ Hallgatott mar 50%

Ferfi

N6

18-29 éves

30-39 eves

40-49 eves

50-59 eves

60-69 eves

70+ éves

Alapfoku vegzettsegu
Kozepfoku vegzettsegu
Felsdfoku vegzettsegu
Budapest

Varos

Falu
Koézep-Magyarorszag
Nyugat-Magyarorszag
Kelet-Magyarorszag
Nincs valasz

50-120 000 Ft
120-150 000 Ft

250 000 Ft felett
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Ferfi

N6

18-29 éves

30-39 eves

40-49 eves

50-59 eves

60-69 eves

70+ éves

Alapfoku vegzettsegu
Kozepfoku vegzettsegu
Felséfoku vegzettségu
Budapest

Varos

Falu
Koézep-Magyarorszag
Nyugat-Magyarorszag
Kelet-Magyarorszag
Nincs valasz

50-120 000 Ft
120-150 000 Ft

250 000 Ft felett
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Podcasthallgatok demografiaja

"Affinitas: a hazai internetezdk demografiai megoszlasahoz viszonyitott eltereseket mutatja

Affinitas”
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Egyre tobb musort, egyre hosszabb
ideig hallgatunk

Fontos elorelepes 2021-hez kepest, hogy egyre tobben és egyre tobb podcastet
hallgatnak. A podcasthallgatassal toltott ido is erdteljesen noétt, a heti rendszeres
hallgatok 2 oraval tobbet podcasteznek, mint 2 evvel ezelétt. Ezek a rendszeres
fogyasztok atlagosan heti 5,6 orat toltenek podcastekkel, és atlagban 3,7 musort

hallgatnak.

A hallgatott podcastek hosszusagaban nincs jelentds valtozas, ugy tunik, hogy meg
a hardcore heti hallgatok is max. 40 percre vannak kalibralva.
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Mennyi mtsort, mennyi ideig hallgatnak?

D
Rendszeresen hallgatott Podcasthallgatassal
podcastmliisorok toltott ido (ora/het)
Egyre tobben és egyre A podcasthallgatassal toltott ido is erdteljesen
tébb podcastet hallgatnak, novekedett, a heti hallgatok hetente 2 oraval
2021-hez kepest. hallgatnak tobb podcastet, mint 2021-ben.
2021 2023 2021 2023

21db 3,2 ora

15db —— 24 6V.

e

lII|I||II Heti hallgato l|||||||| Heti hallgato

2021 2023 2021 2023
5,6 6ra
3,7db
2.4 d/ 3.6 6ra
D
Hallgatott podcastek Idealisnak mondott
hosszusaga atlagosan hosszusag

l|||||||l Heti hallgatoé - 41 perc I|I|||||I Heti hallgaté - 45 perc




Milyen eszkozokon hallgatunk musorokat?

Nem meglepé médon meg mindig a kiskepernyods eszk6zok a nepszerubbek a pod-
casthallgatok korében: az okostelefonos applikacio az elsédleges fogyasztasi mod,
de viszonylag elterjedt a desktop platformon térténd tartalomfogyasztas is. Azzal
kapcsolatban is tettunk fel kérdest, hogy a felhasznalok mit csinalnak podcasthall-
gatas koézben, és a valaszok alapjan ugy gondoljuk, hogy a desktopos hallgatas f&-
leg azokra jellemz6, akik munka kdzben akar az egyik nyitva lévo, de nem nézett
lapon vagy ablakban a musort hallgatjak, mikozben egy masik ablakban vagy lapon
dolgoznak.

Milyen eszk6z6n hallgatunk podcastet?

D
||||||||| Heti hallgato

)

N (o)

;

Okostelefonon Laptopon is Asztali gépenis Tableten is

E m
©)

Al
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Milyen applikaciokon/platformokon
hallgatjuk a musorokat?

A kutatas keretében rakérdeztunk arra is, hogy a podcasthallgatok milyen applikacio-
kon, platformokon szoktak musorokat hallgatni. A kérdésre tobb lejatszot is meg lehe-
tett jelolni. Erre a kérdesre a legtobben a legismertebb videdmegosztot, azaz a YouTu-
be-ot neveztek meg. Ennek az egyik lehetseges oka a magas aranyu desktopon tortend
podcasthallgatas, illetve az, hogy YouTube Premium eldfizetéssel kepernydzar mellett
is lehet futtatni az applikaciot, igy a videdk hallgathatok is. Jol latszik, hogy az ismert
streamingplatformokat emlitették a legnagyobb aranyban a valaszadok, azaz az alabbi
eredmeény inkabb a platformok ismertsegérdl arul el valamit, semmint a hasznalatukrol.
Fontos, hogy a listara be tudott kerulni az egyetlen hazai fejlesztésu podcastplatform, a
PodPad.hu is, ami a podcastek mellett a radidhallgatas lehetdsegét is kinalja.

Milyen applikacion / platformon hallgatunk
musorokat?

85%
75%

YouTube

37%

59%
46%

-
0

Spotify

23%

48%
38%

31%

16%
-

Google
Podcasts

19%

35%
25%
23%

2%
Player FM

13%

m Rendszeresen

||||||||| Heti hallgato

32% 31%
21% 19% 20%
20%

[5% 1 17 I 5% 10%

PodPad Apple
Podcasts
11% 10%

AN Alkalmankent

25%
18%
21%

Deezer

9%
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Nem idegen az idegen nyelvu podcast

Nem meglepd, hiszen mar a ket evvel ezeldtti kutatasbol is kiderult, hogy a pod-
castek hallgatoi idegen nyelven is fogyasztanak musorokat, ami abbdl is kovetke-
zik, hogy a podcasthallgatok atlag feletti aranyban magas iskolai végzettseglek. Az
idegen nyelven podcastet hallgatok elsésorban angol nyelven hallgatnak musoro-
kat, ez szintén nem valtozott a két évvel ezelbtti kutatasi hullamhoz képest.

Idegen nyelvu musorhallgatas

D
A hallgatott idegen nyelvek aranyai (§ ¢ Hatigatott mar
.|||||||| Heti hallgaté
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||||||||| ll. KUTATASI EREDMENYEK

Hogyan talaljuk meg a musorokat?

2021-hez kepest tovabb erdsdédott a hallgatok korében a tudatosan keresék aranya:
a keészitbk és maga a mufaj is 6nalloan képes megteremteni a kdzéonseget.
AYouTube és a kdzdssegi media szerepe a podcastek esetében is megkerulhetetlen.

Hogyan talalt ra?

D
m 2023 il
Hallgatott mar il | | Heti hallgato
11— 2021 il etihatigato

Tudatosan és nem
tudatosan is ratalaltak
mar podcastadasra

Csak tudatosan
keresnek

Csak ajanlasok, véletlen
ratalalasok utjan
(nem tudatos
keresés alapjan)

A felsorolt elérési
utvonalak kéziil egyik
sem vezette dket
podcastmisorhoz

o

C

@

[ Q

27  1dB:
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Honnan ismeri? ﬂ Hallgatott mar ||||||||| Heti hallgaté
2021 2023

60%
71%

A YouTube ajanlotta

60%
65%

Kozosségi médiaban talaltam

Személyre kerestem ra a neten,
és igy talaltam meg

Internetes keresében kerestem ra

Csaladtagok, baratok, ismerésok
ajanlottak

48%

Hiroldalon talaltam ra
57%

39%
48%

A podcast készitéje ajanlotta

37%

Egy masik podcastben ajanlottak

55%

Feliratkoztam podcastre,
és értesitést kaptam

A Spotify ajanlotta

Podcastekkel foglalkozo blogon
talaltam

Egyéb podcastplatformon
talaltam ra

28%

Spotify-on kerestem ra

45%

PodPaden kerestem ra

PodPaden talaltam ra

18%

Apple Podcast ajanlotta
30% Pp J]

17% 15%
Apple Podcasten kerestem ra
26%

27%

o AinBuny

[ ]
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Hogyan hallgatunk podcasteket?

Podcastet jellemzéen nem egy fotelban ulve, behunyt szemmel hallgatunk, hanem
kozben gyakran valami mas tevekenyseget - jellemzden hétkéznapi rutinmunkakat,
kognitiv bevonodast nem igenyld feladatokat - vegzunk.

Milyen tevékenységek tartoznak ide?

Az olyan mindennapi tevekenyseégek, mint pl. a hazimunka (kUlonosen a takaritas vagy a
sutés-fézes), a tdmegkozlekedes, az utazas, a vezetes, a vasarlas, a furdes vagy a sportolas.

Bar eldéfordul parhuzamos médiafogyasztas is, fontos hangsulyozni, hogy podcast-
hallgatas kézben elsdsorban e kategoriaban is alacsony bevonédasu tevekenyse-
geket (pl. Facebook, Instagram veégigpdrgetése) vegeznek.

Tevekenysegek podcasthallgatas kRozben
S

Mi jellemzé podcasthallgatas ké6zben?

||||||||| Heti hallgato Ebben az értékben elsésorban a digitalis tevekenysegek
Y — (pl. Messenger) jatszanak szerepet, a televizid viszont
nem kompatibilis a podcasttel.

il il L=

Mindennapi Parhuzamos
tevékenységek meédiafogyasztas

S B

2023

Munka Semmi mas

2021
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Reklamok a podcastekben

A podcasthallgatok harmada, a heti rendszeres hallgatok 41 szazaléka talalkozott
mar olyan musorral, amelynek volt tamogatoja.

Bar kevesen tudtak pontosan megnevezni olyan céget, amely tamogatoként volt je-
len egy podcastmusorban, a valaszokbol kiderult, hogy a tamogatoi reklamok sze-
repe kifejezetten erds, és feltehetdleg pont azért, mert a megszokott hirdetésekhez
kepest hitelesebbnek es megbizhatobbnak tunhetnek azok a cegek, amelyek ta-
mogatokent jelennek meg.

Reklamok hatasa a podcasthallgatokra

||||||||| Heti hallgats (3 ) Hallg

A musorban megjelend reklam felkeltette az érdeklédésemet

A reklam hatasara rakerestem, utananéztem a tamogaté termékének

A reklam hatasara felkerestem a miisorban megjelené reklamozo weboldalat

A reklam hatasara megvasaroltam a tamogaté termékét / szolgaltatasat

Megtortént valamelyik a 4 allitas kézul
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Reklamok megiteléese a podcastekben

A podcasthallgatok a kevés és ,szolid" reklamokkal kapcsolatban nagyon toleran-
sak, foleg akkor, ha azok a musor szerkezetére nincsenek hatassal, azaz az elején
vagy a vegen hangzanak el. A tobbseg tisztaban van azzal, hogy a podcastmusorok
készitése is egy munka, de azt kevesen gondoljak, hogy ezt a hallgatoknak kell(ene)
megfizetniuk.

Mennyire zavaroak a podcastekben a rekRlamoR?
F—

i Hetinatigato

Semleges, nem zavarja...

ha a podcast tamogatdjanak logdja, neve megjelenik a podcastben, vagy a podcast leirasaban feltiintetik

83%

ha a podcast tamogatéjanak reklamja elhangzik a musor végén

80%
ha a podcast tamogatéjat a misorvezetd par mondatban megemliti, bemutatja

78%

ha a podcast tamogatéjanak reklamja elhangzik a musor elején

72%
ha a podcast tamogatéjanak reklamja elhangzik a musor kézepén

64%

ha a podcast tamogatéjanak reklamja tébbszér elhangzik a musor soran

55%

iab



||||||||| Il. KUTATASI EREDMENYEK

Inkabb legyen reklam, minthogy fizetni kelljen!

A podcasthallgatok harmada valasztott olyan csatornat, amelyre a reklammentes-
seg miatt fizetett eld, viszont elenyészd azok aranya, akik kifejezetten tamogatokent

akarnak odaallni egy-egy musor melle.

Eléfizetes podcastekre

Eléfordult-e? ﬂ Hallgatott mar ||||||||| Heti hallgaté
Valaha
28%
16%
Az elmult
egy évben is 5% 8%
Elofizetett egy olyan csatornara, Kimondottan azert fizetett
ahol reklammentesen hallgathatok (eld) podcastmusorert, hogy
podcast musorok is. tamogassa a keszitoket.
Hogyan vélekednek?
Elutasit
Is-is
Egyetert
Inkabb tartalmazzon par A podcast készités is
reklamot egy podcast, egy munka,
minthogy fizetni kelljen érte. amiért fizetés jar(na).
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Mit gondolunk a podcastekrol?

Minden Uj mediatipus megjelenésekor alapveto kerdes, hogy melyik mar letezdé me-
diat Gti ki a nyeregbdl a frissen érkezé. Ez a podcastek esetében is rendre felmerul,
de erdemes emlekeztetnunk magunkat arra, hogy az uj mediatipusok altalaban a
korabbiak melle lepnek be és nem feltetlenul kannibalizaljak a meglévoket. Szak-
mai szemmel a podcastek terjedése nem igazan veszéelyezteti a tobbi médiatipust,
a kutatasban ugyanakkor rakérdeztunk, hogy mit gondolnak errél a fogyasztok.
Szerintlk a radiomusoroknak van félnivalojuk, de azt azért csak kevesen gondoljak,
hogy a podcastek atvennék a radiomusorok szerepét. A podcastek megitelese po-
zitiv, a tébbseg ugy gondolja, hogy komoly felkészulést igényelnek a készitoktol, és
a tartalmuk tobb is lehet a puszta szérakoztatasnal.

Podcastek megitélese

. 5 - Teljes mértékben egyetértek . 4 . 3 . 2 1 - Egyaltalan nem értek egyet TOP 2 értékek
ﬂ Hallgatott mar ﬂ Hallgatott mar ||||||||| Heti hallgato
A podcastek atvettek
aradiomisorok  RERZRN SR 35% 16% 27% 37%
szerepét.

A podcastek atvettek
PR e el 6 % 11% 32% 19% 17% 24%

szerepet.

A podcastek atvettek
a zenehallgatas
szerepét.

5% 8% 31% 20% 13% 18%

Szabadidémben
leginkabb podcasteket (SWiAL: 29% 23% 13% 21%
hallgatok.

A podcastmusorok
komoly felkésziilést 22% 26% 33% 6% 48% 54%

igenyelnek.

A podcastek tajéekoztato,
ismeretterjeszto, oktato 15% 25% 36% 12% 40% 53%

szerepet toltenek be.

© 2023 IAB Hungary 33 1dP:



MARKETINGCELU
MEGJELENES
PODCASTEKBEN



A podcast, mint hirdetési felulet azert egyre nepszerubb, mert fokuszalt és tudato-
san tartalmat valaszto kézénséghez lehet eljutni a segitsegével. Azaz, ha podcast-
ben hirdetsz, akkor olyan emberekhez jut el a reklamod, akiknek magas a figyelmi
szintjuk, meghallgatjak és megertik, mit tzensz nekik.

Szamos kutatas igazolta, hogy a podcasthallgatok a leghusegesebb és legelkotele-
zettebb kdzonseg a digitalis tartalomfogyasztok kozott.

Bar egyre tobben ertik, hogy a podcast rendkivul hatekony medium a marketing-
uzenetek eljuttatasara, ket dolog egyeldre megis tavol tartja a hirdeték egy reszet:
nem ismerik az idealis megjelenes modjat, és nehézkesnek tartjak a megjelene-
sek hatékonysaganak meéerhetdseget. Az alabbi fejezetben ezt a ket temat bontjuk ki
részletesebben.

A MEGJELENESEK TIPUSAI

KLASSZIKUS SZPOT (Recorded spots)

Onallo reklamtartalmu hanganyag, ami jellemzéen 15, 30 vagy 60 masodperc hosz-
szusagu. A musorfolyamba egy vagy tobb szpotot tartalmazo reklamblokk tud be-
kerulni. A reklamblokk lehet a musor tartalmi resze elétt (pre-roll), kdzben (mid-roll)
vagy a vegen (post-roll). A szpotok fixen beszerkeszhetdek vagy dinamikusan is be-
kerulhetnek a musorba a lejatszas soran.

HOST-READ-AD

Az angolszaz podcastvilagban az egyik legelterjedtebb fizetett megjelenéstipus,
amiben a musorvezetd ajanl egy termeket vagy szolgaltatast. A host-read-ad lehet
a musorba, az adott epizodba beleszerkesztett, de lehet dinamikusan beillesztett is,
ami azt jelenti, hogy a kampany vegen kikerul az 6sszes olyan epizdédbol, amibe be
lett illesztve.
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MUSORSZPONZORACIO/BLOKKSZPONZORACIO

A szponzoracio kulonbozé formai erhetdk el a podcasteknel. A legjellemzébb for-
ma, hogy a hirdeté egy meglevd musor mellé all szponzorkent egy meghatarozott
idotartamon keresztul (egy évad, egy ev, néhany honap). Ilyenkor a szponzoracio-
ért cserébe a szponzor vizudlis és audiomegjelenéseket kaphat. Elé6fordulhat olyan
konstrukcio, amelyben a szponzor nem egy egesz musort, hanem annak csak egy
reszet, blokkjat tamogatja, eés ebben az esetben a blokk kornyezetében jelenik meg.

BRANDED PODCAST - BRANDCAST

Ebben az esetben a hirdetd nem egy megléevd musorhoz kapcsolodik, hanem onal-
l6 musort fejleszt, amit a sajat mediajakent kezel.

BEEGETETT HIRDETES (Baked in ad)

A hirdetések a musorfajl részeve valnak, azaz 6rdkre az epizod részeként a musor-
ban maradnak, igy ha a jovoben barmikor egy hallgato lejatssza az epizodot, a hir-
detés benne lesz.

DINAMIKUS HIRDETES (dynamic ad insertion - DAI)

A hirdetesek (akar klasszikus reklamszpot, akar host-read-ad hirdetes) adott ideig
vagy az elére meghatarozott letoltésszam eléréseig szerepelnek egy-egy musor
akar 6sszes epizodjaban, majd amikor a kampany veget er, eltinnek a musorbol.

PRE-ROLL

Egy podcastmusor adott epizddja elé keruld hirdetesek.

MID-ROLL

A podcastepizdd valamely pontjara elhelyezett hirdetések.

POST-ROLL

A podcastepizdd vegere elhelyezett hirdetesek.
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PROGRAMMATIC AUDIO

A tébbi digitalis formatumhoz hasonloan az audiohirdetesek is elerhetdk program-
matic vasarlasi megoldasokkal. A programmatic vasarlas a hirdetések IAB Open RTB
szabvanyanak megfelelé automatizalt megvasarlasat es eladasat jelenti. Az ilyen
tipusu médiavasarlas Europaban kevésbé jellemzé, és az Egyesult Allamokban is
csak a teljes podcast-reklambevetel 2 szazalekat teszi ki.

KUPONMEGJELENES

Az audiohirdetésekben gyakran csak egy roévid weboldalcimet (landing page) adnak
meg a hirdetdk, ahol az ajanlat tovabbi részletei mellett a kedvezmenyek igenybe-
vetelehez szukseges kuponkodok is megtalalhatéak. A cimben gyakran szerepel a
podcast neve is.

PODCAST HALLGATOTTSAG/
HIRDETESEK MERESE

MERES| SZTENDERDEK ALAPJAI

A digitalis audio meéresenek lehetdsegeit az alapjan kulonboztethetjuk meg, hogy
az adott tartalmat technikai oldalrol milyen modon jatssza le a felhasznald. A techni-
kai hatteret els6sorban az befolyasolja, hogy az adott lejatszoplatform milyen tech-
nologiat hasznal, de a felhasznalok szamara ritkan érzekelhetd a kuldnbseg.

Streaming audié - Hasonloan az egyéb digitalis csatornakhoz, a streamelt audio
esetén is alkalmazhatdak a third-party tracking megoldasok, amelyek pixelek be-
epitésevel meérik az eseményeket. Ezen méreési metodika esetében a client-side le-
jatszo es a meéresi rendszer is tudja kdvetni a felhasznaloi interakciokat.

Letoltésalapu audid - A podcastlejatszo alkalmazasok jellemzden nem streaminget
hasznalnak az epizédok lejatszasara, hanem letoltik az adott audiofajlt. Ez torténhet
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ugy, hogy a teljes epizod letdltése elére megtorténik (jellemzoen felhasznaloi igény
alapjan), vagy lejatszas kdzben folyamatosan téltédik le az allomany. Utébbi hason-
lit a streamingre, viszont attol elterd HTTP protokollt hasznal, vagyis technikailag
Jelentds elteres van a ket modszertan kozott. A legnagyobb szereplok kozul peldaul
az Apple Podcast is letoltes alapon mukodik, igy meresi szempontbol nem elhanya-
golhatd ennek a kezelése.

METRIKAK ES SZTENDERDIZALAS

A korabban emlitett technologiai eltéerések miatt a merési lehetésegek is annak
megfelelden valtoznak, hogy milyen platformrol beszellnk. Streaming eseten az
online videdhoz hasonld metrikak erhetdk el: lathato az inditasok szama, a hallgatas
hossza (25%, 50%, 75%, 100%) és az egyedi meghallgatasok szama.

Ezzel szemben a letdltésalapu audio esetén platformonként valtozik az elérhetd
adatok mennyisége, mikdzben a fajlletoltés jelentds limitaciot jelent a mérés szem-
pontjabol. Ebben az esetben a méréssel azt lehet koévetni, hogy elindult-e a fajl
letoltese, és annak mekkora resze kerult letoltesre. Kiemelt szerepe van az egyedi
letoltesek merésének, hiszen megallitott és ujra elinditott lejatszasok esetén a le-
toltés is Ujraindul.

Mivel ugyanazon podcastepizod hallgatoi kozott vannak streaming es letoltesalapu
lejatszok is, ezért kiemelt fontossagu, hogy jelezzuk, adott platformbdl (legyen az
client-side vagy disztributor) szarmazo adatot osztunk meg vagy a teljes eredmeny-
re vonatkozo6 aggregalt eredmenyt.

Az |AB Tech Lab a Podcast Measurement Technical Guidelinesban fogalmazta meg
meresi iranyelveit, tobbek kozott a sztenderdizalt metrikakra vonatkozoan is. Ez
alapjan a podcastepizodok eseten a letoltesszam mutatja meg a meghallgatasok
szamat, 1 perces minimumot megjelélve. igy letdltésnek tekinthetd a legalabb 1
percnyi tartalom letoltése, illetve streaming esetén az 1 percnyi lejatszas. Ezen leg-
alabb 1 perces hallgatasok dsszeadhatok. Ugyanakkor az IAB kiemeli, hogy a letol-
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tések esetén az egyedi usereket is figyelembe kell venni, igy 10 letoltés 6 usertdl, 6
usernek es 6 letoltésnek riportalando.

Ugyanigy nehézseget okoz az egyedi hallgatok riportolasa. Mikozben ez az adat tobb
podcastlejatszonal is elerhetd, de duplikacioval, aggregalassal csak a podcasthosz-
ting-szolgaltatok foglalkoznak, viszont 6k sem érik el minden platform eredmeényeit.

Hirdetések mérése esetén a metodika szintén kette valik annak megfeleléen, hogy
streaming vagy letoltésalapu szolgaltatorol beszelunk. Streaming esetén a meres
taggel torténik, hasonldéan mas digitalis hirdetésekhez. A vezetd streaming platfor-
mok a taget a hirdetés vegen sutik el, igy ez valt sztenderddé ilyen esetekben.

Letoltés esetén akkor tekintjuk a hirdetést kiszolgaltnak, ha az audiofajl legalabb
akkora része letoltésre kerult, mint ahol a hirdetés szerepel az epizdédban (példaul
ha a hirdetés az epizod elsé negyedében van, akkor a fajl legalabb 25%-0s letoltését
tekintjuk teljesulésnek).

Amennyiben a hirdetes dinamikusan kerul beillesztésre, 100%-0s letoltés esetéen
tekintjuk a hirdetést kiszolgaltnak.

Ahogy lathatjuk, a client-side megoldasok fragmentaltsaga miatt a podcastek me-
rési lehetdseégei szerteagazoak. Az IAB ezért fogalmazott meg iranymutatasokat a
podcastpiaci szerepldk felé a korabban mar emlitett Podcast Measurement Techni-
cal Guidelinesban, amelyek eldésegithetik a pontosabb mérést. Emellett létrehoztak
a Podcast Compliance Certificate-et a podcasthosting-szolgaltatok szamara. Ezen
mindsitéssel rendelkezd szolgaltatok a fentebb megfogalmazott mérési metodika-
val dolgoznak, ezért javasoljuk, hogy csak az ilyen adatokat hasznaljak. Ezen a linken
(https://iabtechlab.com/compliance-programs/compliant-companies/#) megtekint-
heti, hogy mely hosztingplatformok rendelkeznek az IAB US altal kiadott Complian-
ce Certificate minositéssel.
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|. ALAPFOGALMAK

ON-DEMAND
SR

Az on-demand tartalomfogyasztas lé-
nyege, hogy a felhasznald sajat igenye
szerint, rugalmasan valaszthatja meg a
tartalomfogyasztas idejét és platform-
jat, szemben a linearis tartalomfogyasz-
tassal, amely soran a felhasznalonak fix
musorrendhez kell alkalmazkodnia egy
adott platformon (pl. TV, radio).

PODCAST
¢
A podcast olyan audioformatumu

hangzo tartalom, amelyet keészitdje az
interneten tesz koézze, ahonnan a fel-
hasznalok stream segitsegével (stream
magyarazatat lasd alabb) meghallgat-
hatjak vagy letolthetik azt. Tartalmat
tekintve olyan, mint egy radiomusor,
azonban on-demand jellegénél fogva
barmikor és tetszéleges podcastmeg-
osztd platformokon meghallgathato.
A kifejezés az Apple elsd zenelgjatszo
készuleke, az iPod és az angol broad-
cast (jelentése: kozvetit) szavak kombi-
naciojabol keletkezett.

MP3
S

Az egyik legismertebb és legelterjed-
tebb digitalis hangtomaritési eljaras es
fajlformatum. A podcastok jellemzden
ebben a fajlformatumban toltédnek fel
az online fellletekre.

RSS
(T T

Az RSS (Rich Site Summary) egy olyan
digitalis megoldas, ami lehetdve teszi,
hogy a weben elérheté tartalom frissite-
seir6l az adott oldalt valamilyen egyeb
fellleten koveto felhasznalok értesitest
kapjanak. Egy-egy podcastcsatorna/
musor is ilyen RSS technologiaval jut el
a lejatszokba. Az RSS-kodot a podcast-
hoszting-szolgaltatok biztositjak.
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PODCAST HOSTING
(T

A hosting oldal lehet barmilyen webes
felulet, amely az audiofdjlok tarolasa-
ra alkalmas (sajat weboldal, blogoldal,
stb.). Vannak kifejezetten podcastek ta-
rolasara letrejott podcasthoszting-szol-
galtatok oldalak, amelyek specialisan
azert jottek létre, hogy ott felhasznalok
podcastmusorokat taroljanak, eés ezen
oldalak RSS-en keresztul juttatjak el a
musorok Uj epizddjait a lejatszokba.

PODCAST LEJATSZO
(T

Azon webes vagy mobilalkalmazasok,
amelyeken keresztul a felhasznalok a
podcasteket meghallgathatjak es le-
tolthetik. A legtobb player beagyazhato
weboldalakba, eés lehetdéseget nyujt a
usereknek, hogy feliratkozzanak a mu-
sorokra, illetve menedzseljék kedvenc
adasaikat.

PODCAST STREAMING
(T T

Olyan audiotartalom fogyasztasra fej-
lesztett lejatszo, ami lehetdve teszi,
hogy az audiotartalom az internet halo-
zatat hasznalva meghallgathato legyen
anelkul, hogy a felhasznalé a konkreét
audiofajlt szamitogéepeére vagy mobilte-
lefonjara letdltse. A legismertebb audi-
ostreaming-szolgaltatok a Spotify és a
Deezer.

DOWNLOAD
(T T

Bizonyos podcasttartalmak fogyasz-
tasat segitdé applikaciok ugy teszik el-
érhetéve a podcastmusorok egy-egy
ujabb epizodjat, hogy azokat letoltik a
fogyasztd mobiltelefonjara, egyeb mo-
bileszkdzere vagy asztali szamitogepe-
re, igy azok offline allapotban is hall-
gathatok. Vannak lejatszok, amelyek
az RSS technologianak kdszénhetden
minden musor minden ujabb epizdod-
jat automatikusan letoltik a felhasznalo
készulekere, de a lejatszok tobbsege
akkor tolti le az adott epizdédot, amikor
a felhasznalo elkezdi a musor meghall-
gatasat.
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EMBED
(TN

A legtdébb podcastlejatszo lehetdve
teszi, hogy a felhasznalok ne csak a
musor url-cimet osszak meg, hanem a
musort tartalmazo lejatszot is beagyaz-
hatjak barmely weboldal forraskodja-
ba. A technologianak koszénhetden a
tartalomkeszitok nagyobb vizibilitast
tudnak biztositani adott musornak,
mert megoszthatova tehetik sajat vagy
third-party oldalakon. A kifejezes az an-
golembed, azaz ,beagyaz” szobol ered.

HALLGATO
(NS

Az egyedi vegfelhasznalo, aki a pod-
castet meghallgatja, belehallgat, letolti
vagy streameli. Mérési ertelemben egy
egyedi IP-cim azonosit egy hallgatot.
Nem azonos az eléfizetdvel, aki fel is
iratkozik a csatornara.

PODCAST SEO
S

Az egyes podcastmusorok, adasok tar-
talmi es technikai optimalizalasa, mely-
nek celja, hogy a musor a keresdomo-
torok és a podcastlejatszok keresési
eredmenyeiben kedvezd helyet érjen el.

KOZOSSEGI FINANSZIROZAS
T

Olyan finanszirozasi forma, amely so-
ran a tartalomszolgaltato a hallgatoktol
kozvetlen tamogatast, adomanyt kap,
és ebbdl finanszirozza a tartalomgyar-
tas koltségeit vagy azok egy reszet. A
tartalomgyartok szamos, erre a cél-
ra fejlesztett tamogatasgyujté webol-
dal kozul valaszthatnak, és jellemzden
a Patreon oldalt hasznaljak. Elofordul
az is, hogy a tartalomszolgaltato sajat
bankszamlaszama megadasaval gyujt
tamogatast.

PODCAST DISZTRIBUCIO
R ]

A podcastek terjesztése jellemzden a
podcasthoszting-szolgaltatok keresztul
zajlik, amelyek az RSS technologia se-
gitsegével automatikusan tovabbitjak
az egyes podcastlejatszokra a musort,
illetve az epizodokat, és teszik azokat
elerhetdve a hallgatok szamara.
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II. TARTALOMGYARTAS ES FOGYASZTAS

MUSORSZOLGALTATOK
g

Tartalomgyarto maganszemelyek vagy
cégek, akik egy vagy tébb podcast for-
maban elérheté musort készitenek.

MUSOR
NS

A podcastfeluletre készitett tartalom
legfontosabb egysége. Egyes podcast-
epizédok sorozata, ami a musorfolyam
tartalmi keretéet biztositja. A musor az a
tartalmi egyseg, amire a hallgato felirat-
kozik. Formatumat tekintve rugalmas:
nincs kotottseg abban a tekintetben,
hogy egy musor hany epizodbol all, mi-
lyen gyakran jelentkezik uj részekkel
vagy milyen hosszuak az egyes epizo-
dok. A felismerhetdseg erdekében alta-
laban fix eleje és vége fécimmel (intro
es outro) es allandé musorvezetdkkel
azonositja magat.

MUSORVEZETO/HOSZT
O TS

Egy adott podcastmusort vezetd sze-
mely.

EPIZOD

Egy podcastmusorfolyam egy-egy re-
szet nevezzuk epizédnak.

SOROZAT

A podcastmusorok egy tipusa, amely
meghatarozott temara, musorvezetok-
re epul, és meghatarozott szamu epi-
zédbol all.

EVAD

A sorozat jellegu podcastmusorok
meghatarozott idészakban publikalt
epizodjainak egysege. A televizios so-
rozatokhoz hasonloan, jellemzden 10-
20 epizoédot tartalmaz egy-egy évad.

MAGAZINMUSOR

Rendszeresen ismétloédo, allandd musor-
vezetdvel dolgozo, meghatarozott tema-
ra és visszatéro tartalmi elemekre épuld,
podcastlejatszokon elerheté musor.
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FIKCIOS MUSOR

Olyan podcastlejatszokon elérhetd egy-
vagy tébbreszes musor, amely kitalalt tor-
teneten alapul, és amelyet eldre megirt
forgatokodnyv alapjan, szinészek adnak elé.

NEM FIKCIOS MUSOR

A fikcios musor ellentéte. Ebbe a kate-
goriaba tartozik minden olyan musor,
ami nem kitalalt térténetre épit, és amit
nem szineszek adnak elé.

SCRIPTED PODCAST

Ebbe a kategoriaba tartoznak azok a szer-
kesztett podcastmusorok, amelyeknek
tartalma egy elére megirt szévegkodnyv
alapjan készul. Az ilyen musorokban mi-
nimalis szerepe van az improvizacionak.

SOLO PODCAST

Ezekben a muasorokban jellemzden
csak musorvezetd szerepel. Nincsenek
vendégek. Altalaban valamilyen szak-
ertdé osztja meg a tapasztalatait, gon-
dolatait a hallgatoval.

BRO TALK
(T T

Az egyik legjellemzdbb podcast mu-
sortipus, amelynek tébb allandé mu-
sorvezetdje van. A musorvezetdok mi-
nimalisan szerkesztett vagy teljesen
szerkesztetlen beszelgetése kepezi a
musor tartalmat.

STORYTELLING PODCAST
(T T

A podcastmusorok egyik legmunkaige-
nyesebb musortipusa. Altaldban tébb
epizédbol allo musorfolyam, amely
epizodonkent mas-mas, vagy akar egy-
egy évadon atnyulo torténetet mesel
el az oknyomozo ujsagiras modszerei-
vel gyUjtott informaciokra epitve, elére
megirt szovegkonyv alapjan.

TALKSHOW
(T T

A televizios és radios hagyomanyokat
koveto, allando mduasorvezetdre épu-
&, epizodonként ujabb vendéeget vagy
vendégeket megszolaltatd beszélge-
tdés musor.
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REPURPOSED CONTENT

Mas médiatipusra keszitett, de pod-
castkent is mukddd, ujrahasznositott
tartalom. Peldaul egy radiomusor elér-
hetéve téetele podcastlejatszokon vagy
egy meetup, konferencia eldéadasainak,
beszélgetéseinek podcast formatumu
felhasznalasa.

HYBRID PODCAST

Sokféle mufajt vegyitd, podcastlejat-
szokon elérhetdé musor.

ID

A musor audioazonositasat szolgald
zenei vagy szoveges musorelem.

INTRO

A musor elsdé néhany percéet jelentd
musorelem, amelyben jellemzden a
musor es az epizod tartalmat ismerteti
a musorvezeto.

OUTRO

A musor utolsd néhany percét jelen-
t6 musorblokk, amiben jellemzben az
adott epizdod alkotoit mutatjak be, illet-
ve felvezetik a kovetkez6 epizodot.

BREAK
S
MuUsoron beluli reklamblokk.

JINGLE

_ TIN—
A podcastmusorra jellemz6, rovid,
egyedi audioazonosito.

SHOW NOTES
S
Az egyes podcastepizodok leirasa,

amelyek kesébb a kulonbozd lejatszok-
ban a musorhoz és az egyes epizodok-
hoz kapcsoloddan olvashatok. Ezekben
kattinthato linkek helyezhetdk el.
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Erdéelyi Eszter:

A PODCAST INTIM
KOZEGET BIZTOSIT,
KOTODEST TEREMT
ES KIViIVJA MAGANAK
A FIGYELMET

Kézel 130 ezer havi felhasznalo, 25 online streamelheté
radioadas és 128 sorozat, amelybél 30 sajat gyartasu
tartalom. Az Atmedia 2021 6szen inditott PodPad neven
szorakoztato audioplatformot, amely a Podcast Insight
Hungary 2023-as felmeérese alapjan egyetlen hazai
platformkent a leghallgatottabb podcastplatformok
listajara is felkertiilt, megelézve tébbek R6z6tt az App-
le Podcasts-et es a Deezert. A lejatszorol, nepszertibb
tartalmairol és a podcast mediumok R6zétt elfoglalt
helyerol a kereskedbhaz digitalis osztalyvezetojevel,
Erdelyi Eszterrel beszelgettink.

A kutatas szerint masfél millié podcasthallgaté van hazankban, amelynek 32
szazaléka mar PodPaden keresztiil is fogyaszt audiotartalmat. A platform masfél
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évvel ezelétti indulasakor erre szamitottatok?

Indulaskor azt a celt tlztuk ki, hogy keteves idotavlatban elérjuk a heti rendszeres-
séggel podcastet hallgatok felét, ami akkor még 800 ezres kdzdnseget jelentett.
ld6kdzben azonban folyamatosan alakitottunk a célokon, a platformon és annak
Osszetételén, hogy minél tobb felhasznalohoz eljuthassunk. Nagy sikerkent kony-
veljuk el, hogy egyeduli magyar platformként az Apple Podcasts feluletét meg tud-
tuk eldzni a legtdbbet hallgatott lejatszok versenyeben.

Milyen témaban, mifajban vannak a leghallgatottabb podcastjeitek?

Korabban a pszichologia témaju és a szorakoztato, talk show jellegu musorok vol-
tak a legkedveltebbek, most viszont azt latjuk, hogy az eldéadd személye hatarozza
meg, hogy az adott podcastet mennyien szeretik. Egy olyan huzonév, mint Kadarkai
Endre, Simonyi Balazs vagy Linczenyi Marko, Hajos Andras onmagaban is garancia
a magas hallgatottsagra. Ez persze annak is koszonhetd, hogy jelentds kovetdi ta-
bor all moégottuk a social media platformokon, igy sokan az ott megosztott posztok
alapjan erkeznek hozzank a podcastjeiket meghallgatni.

De tébb olyan kuls6s podcastunk is van mar, amely akkora hallgatottsagot ért el,
hogy penzjutalommal 6sztondzzuk oket tovabbi tartalmak keszitesere.

A sajat gyartasu, prémium tartalmak vagy a platform 6sszhallgatottsagi szama
az eré6sebb hivoszo a hirdetéknek?

A hirdetdk felé inkabb az a hivoszo, hogy nalunk 6sszegyujtve talalnak kulonbdzd
tematikaju, sokféle célcsoportnak szolo podcasteket. A feluletunkén kombinaltan
tudnak kampanyokat futtatni, €s nem csak egy-egy podcasthez tamogatokent kap-
csolodni. Ez az igeny korabban mediaugynoksegi oldalrol erkezett, ezert is hoztuk
letre a PodPadet.

Melyik hirdetési formatum népszeriibb a platformon, és a podcasterek hogy fo-
gadjak ezt?

Az online audiospotok nagyon jol mukddnek, mert nagy mennyisegben tudunk je-
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lentds invertoryt kiszolgalni; ezek azonban nem kapcsoldodnak szorosan a tartalom-
hoz, és jellemzéen a musor elején hangzanak el. A podcasterek az un. host-read ad
formatumot kedvelik jobban, amely a hirdetbnek még értékesebb és a podcaster-
nek is tobb beveételt jelent. Egy ilyen tamogatoi megoldasnal mindig egyeztetunk a
podcasterrel, hogy tud-e azonosulni az adott markaval, €s ha igen, akkor ugy épiti
be a tartalomba az Uzenetet, hogy az ne legyen zavaro, kontraproduktiv a hallgatoi
szamara.

A legfrissebb hazai adatok alapjan hetente kézel 6 orat hallgatnak podcastet -
hogy latod, a kézeli jovében milyen piaci mutatéban lehet nagyobb valtozas?

A hazai podcastpiaci 6sszbevetel meg nagyon kicsi, béven van hova novekedni.
Ugyanakkor ennek a piacnak meg tisztulnia kell, ami mar el is kezdédott. A jo pod-
castmusor egy nagyon tudatos szerkesztdi munka eredmenye, nem eleg hozza egy
jo téma. Jol kell beszélni, fenn kell tudni tartani a figyelmet, és megfeleld technika,
hangrogzitd felszerelesek szuksegesek hozza. Ezért elébb-utdobb a hobbypodcas-
terek — akik kis befektetéssel nagy megterulest varnak - fel fognak hagyni vele. A
mindsegi tartalomnak azonban mindig lesz helye ezen a platformon.

A Podcast Insight Hungary 2023 kutatas szerint kevesen gondoljak a podcastrél,
hogy a jévében atveszi a radio szerepét, de akkor milyen médium mellé tud fel-
zarkozni, mit képes helyettesiteni?

Ha azt nézzuk, hogy a podcast mitdl veszi el az idét, akkor nyugodtan mondhatjuk,
hogy inkabb a konyveknek, magazinoknak, tudomanyos folyoiratoknak lehet ver-
senytarsa, mint a radionak.

A radiot nemcsak a zene és a beszélgetdés musorok miatt hallgatjuk; van egy fo-
lyamatosan informalo, tajekoztato szerepe is, ahol rendszeresen hireket hallgatunk,
idojarasrol, aktualitasokrol informaldodunk. A podcasteket azonban a legtdobbszoér
olyankor hallgatjuk, amikor ténylegesen a tartalomra figyelunk, amikor tanulni sze-
retnenk, egy temaban elmelyedni - ez pedig a radional sokkal intimebb, szorosabb
kapcsolodast jelent a hallgato és egy podcastmusor kozott, es ahogy tapasztalhato,
Jjoval melyebb bevonodast is eredmenyez.
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7. CENTRAL
@ PODCASTOK

#BESZELGETES #HIREK
#SPORT #BUNUGY
#NOI TEMAK #GASZTRO
#SZTAROK #REKLAMPIAC
#KULTURA #ZOLD

Tovabbi informacidért kérjik, keresd sales kapcsolattartddat,
vagy érdeklédj az internetsales@centralmediacsoport.hu e-mail cimen!
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