Módszertan
A Digital Media Trends című kiadvány 17. kiadását a Deloitte technológia, média és telekommunikáció (TMT) üzletága készítette. A felmérés betekintést nyújt abba, hogy az Egyesült Államokban a 14 éves és idősebb korosztály hogyan lép interakcióba a média- és szórakoztatóipari kínálattal – beleértve a videóstreaminget, a játékokat, a zenestreaminget, a felhasználó által generált tartalmakat, a közösségi médiát és az újonnan megjelenő technológiákat.
Az amerikai felmérést egy független kutatócég végezte 2022 novemberében 2020 amerikai fogyasztó körében, online módszertant alkalmazva. Minden adatot a legfrissebb népszámlálási adatokkal súlyoztak, hogy reprezentatív képet adjanak a fogyasztói hangulatról és magatartásokról.
A jelentésben végig a generációkra hivatkozunk. A generációs meghatározásaink a következők: Z generáció (1997-2009), Y generáció (1983-1996), X generációsok (1966-1982), baby boomerek (1947-1965) és a veteránok (1946 és azelőtt).
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5. ABRA

Az UGC videdkban az a vonzo a nézdk szémara, hogy ingyenesek, frissek

és megfelelnek az érdeklddésiiknek

A legfontosabb okok, amiért a fogyasztok felhasznaldk altal generalt tartalmakat néznek

(a fogyasztok szazalékos aranya)

— Osszesen © Zgenerdcié ® Y genericié @ Xgenerdcié ® baby boomerek és veteranok

49% 48%

40% 40%

Ingyenesen Olyan videdkat latok, Kényelmesen
megnézhetok amelyek engem érdekld megnézhetk
témakrél sz6Inak

Megjegyzés: N (6sszes USA-beli fogyasztd)= 2,020
Forras: Digital media trends, 17. kiadas (2023. aprilis)
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6. ABRA

A videdjatékok kielégitik a jatékosok érzelmi sziikségleteit és bevonjak dket
a torténetbe

Azon jatékosok aranya, akik egyetértenek az aldbbi allitasokkal

® ZésYgenericié @ X generdcid, baby boomerek, veterdnok

76%)

36%)
A karakterem vagy avatarom A videojatékok lehetdvé teszik
testreszabdsa segiti az onki- szdmomra, hogy (igy érezzem,
fejezésemet nem csak nézem a torténetet,

hanem részese is vagyok

73% 49%)

47%) 19%|
Amikor sikert érek el Elégedettebb vagyok
a videojatékban, az ndveli magammal, amikor video-
az onbizalmamat jatékokkal jatszom

Megjegyzés: N (6sszes USA-beli fogyaszto)= 2,020
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Deloitte.
Insights

02023 elote Magyororsig

deloitte.com/insights.com




image7.png
7. ABRA

Az elkotelezett jatékosok szamara, akik rendszeresen — gyakran konzolon
vagy szamitégépen — jatszanak, a jaték szocialis és kozosségi elonyokkel jar

Azon elkotelezett és alkalmi jatékosok aranya, akik egyetértenek az alabbi allitasokkal

©® Elkotelezett jatékosok @ Alkalmi jatékosok

75% 56% 73% 32% 62% 29%

[ J
Szivesen jatszom videdjatékokat A videdjatékok segitenek kap- A videdjatékokban valé talél-
a csaladommal csolathan maradni masokkal kozds a barataimmal fontos
médja annak, hogy egyiitt tolt-
siik az id6t

Megjegyzés: N (elkotelezett jatékosok) = 515, N (alkalmi jatékosok) = 439
Forras: Digital media trends, 17. kiadas (2023. aprilis)
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8. ABRA

A fiatalabb generaciék az UGC videdk segitségével fedeznek fel uj termé-
keket és meghiznak a készitkben a vasarldsi dontéseiket illeten

Azon fogyasztok aranya, akik egyetértenek az alabbi allitasokkal

— Osszesen © Zgenercié ® Ygenericid ® Xgenercié ® baby hoomerek és veterdnok

Az UGC videdk segitenek Gj Ha egy online alkotd, akiben meg-
termékeket és szolgltata- bizom, értékelte egy marka termé-
sokat felfedezni két, akkor nagyobb valdsziniiséggel

bizom az adott markaban

Megjegyzés: N (6sszes USA-beli fogyasztd)= 2,020
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Nagyobb eséllyel vésarolok meg
egy terméket, miutan lattam egy
éltalam kdvetett online alkoté
vagy influenszer értékelését

az adott termékrdl
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9. ABRA

A digitdlis média egyre jobban dsszekapcsolddik és egyre inkabb
fiigg egymastdl

Megjegyzés: N (minden jatékos) = 1,197
Forrés: Digital media trends, 17. kiadas (2023. &prilis)
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1. ABRA

A fiatalabb generdciok szimdra az online élmények az élet érdemi
részévé valtak

Azon fogyasztok aranya, akik egyetértenek az alabbi allitasokkal

® ZésYgeneraci6 @ Xgenerdcid, baby boomerek, veteranok

50%
48%

9%

Tobbet szocializdlodok vided-
jatékokban, mint a fizikai
vilagban

Tobb interakciét folytatok a kozosségi
médiaban, mint a fizikai vilagban

Ugy gondolom, hogy az online él-
mények érdemben helyettesitik
a személyes élményeket

Megjegyzés: N (6sszes USA-beli fogyaszto)= 2,020
Forras: Digital media trends, 17. kiadas (2023. aprilis)
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2. ABRA

Az emberek a szérakozds, az immerzid és a kozosség miatt vonzédnak
a kiilonboz6 digitalis szérakoztatd tevékenységekhez

Azon fogyasztok aranya, akik egyetértenek az alabbi allitasokkal

©® Videdjatékok ® UGC nézése @ Sorozat- vagy filmnézés
® Zenehallgatds © Podcastok hallgatésa © Egyik sem

1 és Y generaci6 X generacio, baby boomerek, veteranok
Jobban élvezem ezt
atevikenysiger,  IMMSRSon o || _
mint a tobbit 4%2%  6%6%

Ez az a tevékenység,
demganorel o ow oo MM s
tudok mélyiilni
3% 5% 4%
Ez az a tevékenység, ami

el i
kozosség részének _
5%

€érzem magam

Megjegyzés: N (8sszes USA-beli fogyaszté)= 2,020
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3. ABRA

Az Y generaciésok kbréhen nagyobb a fizetfs SVOD-szolgéltatasokkal kapcsola-
tos lemorzsolodas — és a ,valtas és visszatérés” — mint a tobbi generacidban

@ Osszesen — Zgenerdcié — Y genercid — X generdcié — baby boomerek és veterdnok

57% 38%

43%
20%
7%
88% 24%
Azon fogyaszték, akiknek Azon fogyaszték, akik Azon fogyaszték, akik mondtak le
a haztartasa rendelkezik mondtak le fizetds SVOD fizetds SVOD szolgaltatast — majd
fizetds SVOD eldfizetéssel szolgéltatast az elmiilt hat késdbb megyjitottik ugyanazt
hénapban az eldfizetést — az elmdilt hat hé-

napban
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4. ABRA
Az Y generacié szamos tagja a gazdasagi korilmények miatt valtoztatott
sz6rakoztatdipari eldfizetésén

A fogyasztok altal az elmult hat hénapban a jelenlegi gazdasagi helyzet kévetkeztében a szérakoz-
tatoipari eléfizetéseken végrehajtott valtoztatasok (a fogyasztok szazalékos aranya)
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Legalabb egy fizetds szdrakoztatdipari
eldfizetés lemondasa és véltds ingyenes,

rekldmokkal timogatott szolgaltatasra 21% 31% 19% 8%

Szérakoztatipari szolgaltatdscsomagra
torténd eldfizetés az eldfizetési dsszkolt-
ség csokkentése céljahdl 17% 18% 14% 4%
Fizetds szérakoztatdipari eldfizetés
egy masik, dragabb szorakoztatéipari
tevékenység helyett 13% 15% 14% 6%
Véltas dragabb, reklimmentes széra-
koztatdipari eldfizetésrdl az eldfizetés
egy olesobb, rekldmmal tamogatott
verzidjara

16% 18% 10% 4%

A fenti valtoztatasok koziil legalabb egy 54% 66% 51% 25%

Megjegyzés: N (6sszes USA-beli fogyasztd)= 2,020
Forras: Digital media trends, 17. kiadas (2023. aprilis)
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