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Az elsd, 360 fokos kutatas
a hazai influencerpiacrol

Fontos mérfoldkove a hazai
digitalis piac tortenetének, hogy az
influencermarketing-koltés az 1AB
Hungary altal kidolgozott mérési
maodszernek koszonhetbéen mar

bekerilhetett a tavasszal megjelent AdEx

2023-as digitalis reklamkaltési riportba.

Azonban tudjuk, ennél sokkal tobb
piaci mutatodra kivancsi a szakma.
Ezért megbiztuk az Inspira Research
kutatocéget, hogy 2024 tavaszan

egy részletes, szamos kérdésre
valaszt ado kvantitativ, fogyasztoi
megkérdezeésen alapulo reprezentativ*
felmérést végezzen, és egy olyan
kvalitativ, mélyinterjus kutatast
készitsen, amelyben piaci szakért6k

a tapasztalataik alapjan fogalmazzak
meg vélemeényeiket az influencer
marketing szerepével és megitélésével
kapcsolatban.

* a hazai piacon a szakmai tapasztalatok
alapjan kidolgozott folyamatok és stratégiak
jottek létre, ma mar a kampanymenedzselési
modozatok is kiforrottak;

* kevésbé jellemz6, hogy egy markatulajdonos
Ugynokség(ek) beiktatasa nélkil bonyolitson
le egy influencerkampanyt;

+ a médialgynokségeknek meghatarozo
szerepe van a kampanytervezésben és az
utdelemzeésben;

+ az influencer Ugynokségek kozott erds a
verseny a jo influencerekeért;

» sok influencer nincs tisztaban a jogi
szabalyozassal — példaul azzal, hogy
egyszerre nyujt tartalomgyarto- és
hirdetési szolgaltatast, vagyis az influencer
reklamszolgaltatonak és a reklam
kozzétevdjenek is mindsdl;

» mar léteznek feketelistak azokrol az
influencerekrél, akikkel problémas az
egyuttmuakodeés és ezeért kertlenddk.
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Az influencer szo jelenteéeset
a 15 éev feletti internetezok
-a ismeri.
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Megyeszékhely, megyei jogu varosok
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Kozség, tanya, falu

. Igen . Igen, de igazabdl nem tudom mit is jelent Nem hallottam még ezt a kifejezést
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A 15 év feletti internethasznalok
432%=a rendszeresen (legalabb
hetente) kovet egy hazai influencert.
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Megyeszékhely, megyei jogu varosok
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Az influencertartaimat-
fogyvasztok 5 tipusa:
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»influencerimadok” 20%

 Példaképként tekintenek az influencerekre, tartalmaikat
hitelesnek tartjak

» Természetesnek veszik, hogy termékeket, szolgaltatasokat
mutatnak be

* Jellemzben 15-35 évesek

* A teljes mintahoz képest magasabb kozottik a férfiak és a
nagyvarosban élék aranya

* Influencerek kovetésére féként a YouTube-ot, az Instagramot
és a TikTokot hasznaljak

* 45%-uk minimum 6t hazai influencert kovet

»Nyitottak” 13%

» Nem rajongok, de nyitottak a kiilonbozé influencerek
altal generalt tartalmakra, megbiznak ajanlasaikban

* Felllreprezentaltak a 21-35 évesek

* Jellemzé&en 4-5 fés haztartasban élnek

* Magasabb kozottik a szakmunkasok, és alacsonyabb
az egyetemi végzettséglek ardnya

* Gyakrabban (naponta) néznek tartalmakat
videdbmegoszté-szolgaltatasokon keresztiil

»Minél tavolabb” 36% 5
» Ha csak tehetik, elkerilik azokat a tartalmakat, amikben
el akarnak nekik adni valamit
* 60%-uk egyetlen influencert sem kovet
« Jellemzdéen 50 év felettiek

* F6ként utazassal kapcsolatos és humoros tartalmak
irant érdeklédnek

» A Facebook, a Facebook Messenger és a YouTube
kivételével minden kozdsségimédia-platformot az
atlaghoz képest kisebb aranyban és ritkdbban hasznalnak

Fenntartasokkal kovetik az influencerek tartalmait, nem is
feltétlen biznak meg ajanlasaikban, de figyelik a lehetéségeket

Nem szimpatikus szamukra, ha egy influencer
anyagi tamogatast kér kovetsito|

Eletkor szerint vegyes csoport

Nagyobb aranyban vannak kozottik a nék, a kisvarosban
vagy kozségben él6k

Tobbségében érettségivel vagy fels6foku végzettséggel
rendelkeznek

Ok a legnagyobb Facebook-hasznalék

»Kiviilallok” 10%

* Nem kotédnek az influencerek altal reklamozott markakhoz
* A csoport fele egydltaldn nem kdveti influencerek tartalmait
» Budapesten vagy megyei jogu varosban élnek

* Magasabb kozottik a diplomasok és alacsonyabb a csak
érettségivel rendelkezék aranya

* Szinte minden hagyomanyos médiatipust
ritkdbban fogyasztanak

» Nagyon keveset hasznaljak a Facebookot, a YouTube-ot
azonban napi szinten
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A két kutatas eredmeényeit 0sszegz6
Influencer Insight Hungary 2024
kiadvanyt azzal a céllal allitottuk

0ssze, hogy az influencer marketinggel
foglalkozo piaci szerepl6k szamara
legyen egy olyan szakmai utmutato a
kampanystratégia épitéséhez, amely altal
influencer-egyuttmukodéseik valoban
lathatova es eredményessé valhatnak.

A magyarorszagi influencerpiacrol
készdlt reprezentativ fogyasztoi-

és mélyinterjus szakértdi kutatas
eredményei az IAB Hungary és az MRSZ
tagjai szamara hozzaférhetdk. A két
kutatas részletes, valamennyi adatat
tartalmazo, megvasarolhato kiadvanyrol
Papliczky Palnal, az IAB Hungary
ugyvezet§jénél, a pal.papliczky@iab.hu
cimen lehet érdekl6dni.

*Az online kérddives felmérés
eredményei 1000 f8s, a 15 éven fellili
internethasznalokra nézve reprezentativ
mintan alapulnak. Az adatfelvétel 2024
februdrban zajlott.

Még tobb kutatas és szakmai anyag az
IAB Hungary weboldalan.
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